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INTRODUCCION

E i | estataly e sus origenes
de manera multfactorial, pero un factor que eventuaimente contribuye a dicho
estadio puede ser el aspecto globalzador de la economia mexicana, el cual
puede aportar beneficios a los niveles de oportunidades pero que lleva intrinseco
impactos que desestabilizan la ecanomia y su niveles de emplea, por lo anterior el
presente rabajo realiza una propuesta para incrementar los niveles de empleo en
el municipio de Tepic mediante la elaboracidn de un estudio de acercamiento que.
permita observar las condiciones culturales. econémicas, fauna, flora y
potencialidades de alractivos turisticos y poder generar propuestas de
implementacion de restaurantes rurales en o Jargo y ancho del territorio de Tepic.
dichos establecimiento gastrondmicos se contemplan en Ja zona rural: por ello, el
municipio de Tepic fue segmentado en ocho regiones en las cuales cada una
tiene una propuesta semejante de restaurante rural, sin embargo cada una de las
propuestas contempla sus propias particularidades de la regién. dado que la
municipalidad en estudio cuenta con una diversidad fisica-social-demografica (o
que permte realizar cada una de las ocho propuestas con sus propias
caracteristicas en la implementacion de las actividades conjuntas a la propuesta
del centro gastronémico, la realizacion de las propuestas busca propiciar la
reactvacion de la economia de fa region, cabe hacer mencion que para efectos
del presente travajo se hace Unicaments la evaluacién completa y formal de una
sola de las propuestas de restaurantes rurales proyectando similtud en los
resultados de las siete restantes.

L tul que el texto sea
claro en su esbozo; en el primer capitulo se plasman los aspectos metodoldgico.
como el pianteamiento del problema. hipdlesss, marco conceptual, marco
contextual y Ios objetivos que se pretenden aicanzar con la implementacion de la
propuesta, en el segundo capitulo se expone ol disefio bajo el cual se presenta la
propuesta de restaurantt
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¥ s exponen las proposiciones da recorridos en la zona del municipio de Tepic,
un tercer capltulo aborda fa formulacion y evaluacion de Ia propussta, o anterior
bejo una metodologia de cualro rubros como lo son el estudio de mercado, el
estudio técnico, el estudio financiero y la evaluacion econémica es en dicha parte
donde se analizan la fasa de rendimiento y se concluye la viabilidad o no del
proyecto. Por iltimo se presentan apartados sobre glosario de terminos y anexos.
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CAPITULO 1: ASPECTOS METODOLOGICOS
1.1.- PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Dentro dal desarrollo de las sociedades, ef sicremento de I poblacion exige un
aumento praporcional en las prestaciones de servicios y las oportunidades de
poder ejercer una sciidsd que perita la subsstencia digna de los integrantes de
Ia saciedad buscando rabajos honestos y licitos aue conlleven al desarroll social
de manera aménica, en donde la convivencia existida gire en lomo a
experimentar la mayor capacidad de desenvolverse con refaciones inlerpersonales
adecuadas.

El municipio de Tepic, el cual corresponde al terftorio de fa entidad federata de
Nayaiit. ro est exento de o planteado con anterioridad dado que es bservable
que Ja mayor parte del smpleo que se ofetta dentra del municipio de Tepic. se
encuentra centralizado en la capial del estado. dejando a las zonas rurales de
dicho territario ef empleo de fa produccion primaria, "las cegiones rurales estan
Gestinadas a la produccion de alimenlos y materias primas, y las Zonas urbanas 88
perfilan al desarrofio industrial y dolacion de semicios' (Gonzalez, Vifla, 2002)
especificando con lo anterior al trabaio agricola y ganadero en donde se cbserva
que es Ia prncipal actividad economica de la zona rural de 2 municipalidad de
Tepic. el cutivo de cafia de azicar y en una considerablemente menor proparciony
y algunas hertalizas, asi mismo la actividad ganadera

e culivo de maguey. m
s enfoca en una mayor proporcion af cuidado de ganado vacuno dejando en
proporciones margiales a la cria porci y capring. Lo anterior se refuerza con los
datos publicados por INEGI en el 2005 en donde de una poblacion
econémicamente aciiva (PEA) de 318,837 personas, para el caso, de Nayarl.
existen 88,685 personas dedicadss al sector de agrcullura, ganaderia, pesca y
i Caza 10 existiendo 010 sector de la economia que maneje iffas cercanas a éste
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1.2.- DELIMITACION DEL OBJETO DE ESTUDIO

En términos geogréficos Unicamente so contempla. para el presente estudio, la
z0na rural del municipio de Tepic, sin lomar en Gonsideracion la capital del estado
de Nayart, Ia delimitacisn por poblado se realiza desde Jumatan al norte del
‘municipio, a1 sur del mismo se contempla la poblacion de San Cayetano, hacia la
regién costera (carretera Tepic-Santa Cruz) se contempla hasta el asentamiento
llamado La Yerva, culminando la delmitacion geogréfica con los poblados de
Santiago de Pochoitan y Caleras de Cofrado que se encuentran en la sierra de
Tepic. el impacto de estudio se localiza en los principales poblados que se
encuentran en fa zona antes defimitada, sin decr con lo anterior qe se ignoran los
pablados con menor poblacian, los cuales de igual manera se busca abarcar en la
actividad que se propane.

Las localidades cansideradas en ef estudio sor

.

San Cayetano
Camichin de Jauja
San Luis de Lozada
E Refugio
Franasco ! Madero

Nov vV oY

San Ferando
Pochetitan

Caleras de Cofrados
Monsiisco

Jesis Maria Corte

vvvovy

& Casco

v

Las Blancas
La Cantera

=

Mora

5

6 de Enero
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Bellavista

v

San Andrés

¥

La Escondida

v

Lo de Lamado
E1 Rincgn

La Vit

La Herradura

e

v

|
|
|

v

Buenos Aires
€1 Picnon

La Fortuna
€1 Trapichilo
Jumatan

€ Anvacate

YVoY Yoy

v

v

Las Delicias

v

Platanitos.

v

Ellzgte

Venustiano Carranza

v

Los criterios aplicados para zonificar e municipio fue considerando las conexiones
de acceso terresire entre una localidad y ofra, de la misma manera se realizd un
andlisis empirico sobre los vinculos en términas de relaciones econémicas entre
Ias localidades contempfadas en la zonificacion, lo anlerior sin descartar las
relaciores socio-culturales de Ia region, fo que indica que as localidades que se
contempiaran para realizar la propuesta de cada uno de los recomidos cuentan
con una vineulacion con t0s crierios antes mencionados. Resullado de 1o anteric,
e Imtegraron acho zanas diferentes 1as que en adelante seran identlficadas como

recarridos numerados el uno al acho con Su respectivo nombre propuesto,

Para cada una de las lacalidades se resliz6 un recorrido gue generd fa informacién
presentada en tas fichas fisio-socio-demograficas, para el caso de las localdades.
de mayar patencial turistico, de acuerdo con el imaginario que presenta, se
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(CULADO: o
'DE TEPIC, Caso de eatudl: Barrasca "1 Pichén’”

incorpor gateria fologréfica y para las ue son menos conocidas se anexs guia
carreters.

Recomdo 1: Tepic—El Refugio
*En Busca de la gran montafa”

Recorido 2 Francisca | Madero-Caleras de Cofrados
*Entre cafas dulcos y smargos agaves”

Recorrido 3 Tepic—Aguamilpa
*Entre a tradicion y la modemidad”

Recorido 4: Tepic—Mora
“El controly el uso def agua’

Recorrido 5: Bellavista—La Escondida
“Las grandes factorias del sigio XIX"

Recorrido & Tepic—Buenas Aires (Carretera libre México 15)

“Las atractivas vistas panoramicas”

Recorrido 7: Tepio—Crucero de San Blas {Cuota México 15)
*Buscando ef camino real”

Recorrido 8: Tepic—La Yerba
*Faldeando 2 montasa”

No es objeto de éste estudo lomar cada una de las percepciones de los.
pobladores de la delimitacion antes indicada, sin embarga se toman apostacianes
directas de algunos habilantes para rescatar el conocimiento de su comundad y
percibir cual es su punto de vista con respecto a la propussta que se realiza, dado

TONE O TAV IO C AL 5 AV EDOY s



RESTAURAVTES RURALES YIACULADUS & ACTIVIDADES TUSTICAS 24 L NUNICIO
e estudio: Barranca “E1 ichtn”

Que por mejor propuesta que sea. si No se tisne af interés por o5 pobladores por
emprender dicha actividad. no se lograran I0s ofystwos referentes al aspecto
social y scanerico

£n el ubra e implementacidn, se resiza Una propuesta can una Acha fisio-socio-
demogrfica de las candiciones del lugar, derivado do o anferior se planiea la
z0na de impacto del resiaurante rural. la delimitacién final en el presente rubro se
lleva a cabo con una evaluacian econéiico-financiera observando la réntabilidad
el establecmiento. Por lo que Queda dlaro que I demarcacin del presente es
offecer todo un estudio que muestrs fas condiciones para fa ejecucion do la
propuesta, pero queda en la responsatilidad de los pobladores o los inversionistas
sise leva a acabo la puesta en marcha de ia misma o 1o

1.3.- JUSTIFICACION

En los momentos en los que se hace eminente realizar actividades que permitan
plantear alternativas para 1a solucion de condiciones de felraso economico, s
importante hacer de Ia investigacion un mecanismo de relaciGn entre invesigador
y objeto de estudio, dervado de que la experiencia vivencial otorga mayor
conocimiento directo de la problematica, generando con lo ello un mejor

Cuando las condiciones socio-economicas se ven afectadas por la polilica
economica que ef pais mplementa, ia paricipacion social se debe de dar en
diferentes ordenes buscando que las consecuencias sean disminuidas, de o es
que surge el interés de reaizar una propuesta que busque generar empleos
remunerados, 1o que eventualments se verd Impaciado en una mejora de fas
condiciones de vida de 05 pablacos que habiten dentro del drea de influencia de
I propuesta, detid 2 Ia biisqueda de una mayor cicculacion de capital en Iz zona
meacionada mediante actividades que vayan eslabonadas a Ja actividad prncipal,

oS L TRV CATEL O AVTTOT 5
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pretendiendo que dicha actividad sea el castaurante rural y los encadenamiento
econémicos'

Ds lo antecor, se plantea realizar propuestas de restaurantes furales en la zona
fural dal municipio de Tepic, can el objetvo que los mismo generen
eslabonamientos econdmicos en la zona contemplada, no se ignora que en una
economia ce fibre mescado suens un 1anto utdpico estar pensando en forzar que
la cadena productiva yio tos eslabonamiento econémicos se realicen en fa zona
propuests, sin embargo podran implementarse mecanismas que inciten 1o anteor,
on costos bajas al comprar directamante al productor, vender artesanias propias.
de la 20na, entre owos. Con Io anterior, se busca integrar al drea rural del
municipio a Ia actividad economica de Ja ciudad de Tepic, contemplando los
habitantes de l2 capital del estado como el segmento del mercado a atender, “las
areas rurales formaran parte del sistema de relaciones econmicas, politicas.
culturales y de comunicacion organizado a parti de los centros urbanos” (Castells.
2002)

1.4.- PREGUNTAS DE INVESTIGACION

1.- ¢l municipio de Tepic cuenta oon alractivos polencales para su explolacion
uristica?

2-4Es positie implementar restaurantes rurales en el municipio de Tepic para una
eventual reactivacion de la ecanamia?

3-¢La vinculacion entre el centra gastandmico y algunas actividades de turismo.

alternativo togearan reactivar 3 dinarica econémmica?

4-Bxistia una manera de hacer que los pobladores crcunvecinos de fas
propuestas de los centras gastronémicas se incorporen a las actividades directas
e indirectas que los mismo generen?

TORE O TACIG CAMILO AV Do 3
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15 .- HIPOTESIS

HIPOTESIS 1.- La generacidn de establecimientos gastronémicos rurales reducird
los mveles de desemplen de la zana rural del municipio de Tepic por los emplaos

directos & indirectos que puede generar.

HIPOTESIS 2- Generando actividades twristicas eslabonadas a los cenlios

gastronomicos rurales se puede reacivar [a econcmia de la region

HIPOTESIS 3.- Al generar un mayor ingreso econdmico a fas familias se estaran
fincando tas bases para un mayor bienestar social de la regién

1.6.- VARIABLES

1.6.1.- DEPENDIENTE

La principal variable que se pretende abordar es la reactivacion de la ecanomia de
a regidn rural del municipio de Tepc. y observar fos beneficios 2 la comunidad.
considerandose un crecimiento en (a tasa de empleo

16

- INDEPENDIENTE

La implementacion de centros gastrondmicos vinculados a dindmicas de tipo
wristicas se plantean como una de las fuentes que permilan generar la
reactivacién ce la economia de la region rural del municipio de Tepic.

1.7 OBJETIVOS

El presente estudio propone diversos objetios que a continuacion se mencionan

Objetivo General; proponer diferentes apciones de restauantes rurales en sitos.
con potencial uristico.

TOSE DT VIO C O et o r
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Objetivos Perticutares:

Objetivo de Mercado: Generar mayor oferta gastranémica en el municipio do
Tepic bajo un concepto luristico,

Objetivo Relacionados can fa Creacion de una Planta Turistica: Propacer la

ereacion en zonas. susceptioles

de ser desaralladas.

Objetivo Refacionado con fa Conservacion y of Desarrollo de los Recursos
Turisticos: Presentar la propuesta fécnica basada en la conservacion de los
recursos naturales dels zona,

Objetivos de infraestructura: Mostrar las condiciones actuales de infragsruciura
yi

1.8.- MARCO TEORICO

1.8.1- MARCO METODOLOGICO

El planteamiento bajo el cual se emprende la investigacion que se presenta, se
orienta por fa estuctora de investigacion postivista abordando el enfoque
empirico-analitico, lamado también enfoque hipotético-deductivo Dicha esquema
ledrico-> metodaldgioo se presents en dos elapas.

Una piimera etapa esté guiada por una indagacion de campo y de fuentes
secundarias, prncipaimerte INEGI, en'a elaboracion de la investigacian de campo
5@ procedic arealizas l0s recorrdos y vistas a cada una de fas localigades que el
presente trabajo muestra asi como el acercamiento oral con fos habitantes de las
localidades para el descubrimiento de alracivos turistioos patenciales. para

realizar la actidad no se llevo a cabe un cuestionario fi una entrevista gida, se
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abordo en forma de plalica de un visitante & un lugarefio con un formato mformal
consideréndola la forma mas adecuada para generar la confianza en la
comunicacién y poder obtener la informacian buscada. El recarido a cada una de
Ias localidades estudiadas permiia generar investigacida e informacién con base 3
8 observacién de as condiciones de fas comunidades a las cuales se asistd
obtenienda informacian para la redaccin y el estudio de las locaidades
presentadas.

Posteriormente en labajo de oficina, lomando principalmente las fusnies
secuadarias de INEGI y la informacién generada en la visita @ las localidades s
procedid a llenar los formatos de fichas fiso-socio-demogréficas de los poblados
para su inmediato llenado lomando de la fuenle de INEGI principaimente ia
informacién numérica-técnica aue se ocupara en los formatos mencionados, asi

mismo de dicha fuente fue tomada Ia cartografia contenida en el rabajo.

Una segunda etapa esta centrada en las metodologias para la formulacion y.
evaluacion de proyectos de inversion que se encueniran concentradas en Jos.
libros de Preparacion y formulacion de proyectos asi como el iioro de Evaluacion
de Proyectos de los autores Nassir Sapag Chain, Reinaido Sapag Chain y de
Gabriel Baca Urbina resgectivamente. los cuales contempla en dicha melodologia
cuatro estudios principales Estudio de Mercado, Estudio Técnico, Estudio
Financiero y Evaluacion Econémica; una vez conocida y estudiada dicha
metodologia se procede a la evaluacén de wna de las propuestas para centras
gastronamicos.

Otras fuentes para fa investigacén fueron los medios slectiomicos de
comunicacién, basicamente Intemet en las paginas de I Secretaria dg Economia
asi como la vista direcia a aigunos establecimientos comerciales que se bican
entro de la ciudad para obtencién d informacicn que ayudara al procesa de
evaluacidn de la propuesta de reslaurante ural.
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1.8.2- MARCO HISTORICO

*El momento de las imperios transocednicos habia legado, Eurapa se praparaba
para la Revolucion Indusirial y cefinia su ventaja scbre el mundo a canvertrse en
& gran pueblo conquistador de la maderridad. Trasladaria hasta lejanas fieras su
relgin, costumbres, habitos de vida y a muchos de sus habitantes que migrarian
8 1as nuevas fieras para hacer SUIC & NUevos puetlos; en ef caso de América
Latina puebios mestizas que daban arigen @ una fiueva raza

Dentro do lss multiples riquezss que recibio Europa se encontraran Ia plsta y el
010 de los yacimientos americanos, a extraida de la cochinila o el it del palo de
Brasi que tanta riqueza produjo con su comercializaciin y transformacién, pero
sobre todo dentro de las aportaciones al viejo continente se cuenta a fos afimentas
y plantas medicinales. De esa larga lista apartaba cuatro de los siete alimentos
basicos de la humanidad: maiz. papa. camte ¥ yuca

Dentro de la cocina mexicana son muchas las influencias de la cocina europea
comenzando por la espaiiola (que a su vez habia sido tocada por elementos.
arabes).

Durante muchos aiios la infiuencia de otros paises estuvo obstaculizada por las
prohibiciones de ingreso a extranjeras, a las fierras del imperio esgafiol. esto tua
sus origenes en las guerras y refomas relgiosas del sglo X1 y XVIL. Las
prohibiciones que fueron implaniadas par las reyes y emperadares de Espaia
cobraron fuerza con Carlos | de Espaia o V de Alemania y se reafirmaron can los
reyes Felpes
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Esta poca permeabilidad hacia ofras culluras se fue venciendo poco a poco hasta
legar a su completo desmembramiento en el sigio XIX en donde la inestabiidad
del pals y las continuas intervenciones al mismo trajéron como resultado una
mayor informacién de los elementos culturales de olras culturas (claro estd con fa
respeciiva cuola de sangre), sin embargo Ia alta gastronomia europea fuvo una de
sus principales firaciones a través de Ja cocina francesa, austriaca, aliana y
hungara entre otras hasta finaies del XIX.

La entrada del séquito del “Emperador Maximiliano de Habsburgo vajo la

Influencia de un sefior de nombre Tudor de origen Hingaro que era el jefe de

cocina del palacio de Chapultepec. Pronto los Conservadores de la época
‘algunos de sus element casas,

Como parte del devenir intemacional con tendencia claramente iberal poco a poco.
50 fue generando la apertura de diferentes lugares de abolengo en el México de.
finales del 1800, tendiendo siempre hacia el afrancesamiento. Para entonces,
Francia se consoidaba como uno de los principales paises colonialistas del
mundo y su gastronomia poco a poco habia crecido bajo la sombra de los Luises
(Principalmente Luis XIV)

Con el triunfo de la poliica liveral en México la entrada de lo francés estaba
asegurada, Restaurantes como el “Colon” o el “Café Paris® tuvieron un auge entre
Ia “sociedad Mexicana (casi todos duefios de haciendas).

Con Porfirio Diaz. a principios del siglo XX el culto a o europea llegd a su cimax.
el chef del palacio nacional Sywain Dumont ~planeaba los menis de palacio
nacional completamente en Francés, de esta manera se creaba un mito hacia la
gastronomia francesa en México, que aun persiste en la excesiva admiracon al
famoso cordon azul de la gastronomia francesa.
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En el México post revolucionario se hace un replanteamiento de [0 que es [a "aita
cocina” retomando la cocina conventual de la colonia y a la cccina prehispdnica y
regional como sus fuentes.

Con ello se acentio la mezcia de ingredientes europeos y nacionales en la
elaboracion de los  platllos mexicanos. Sin embargo las fronteras nunca se
cerraron ala gastronomia europea

En I actualidad colegios y escuelas de gastronomia han crecido su numeo en
todo el teritorio nacional unificando los elementos intemacionales y nacionales.
Desde cocina Suiza hasta la Nacional cimentando las bases de un conocimiento
global de la gastronomia” (Jenaifer, 2004)

GASTRONOMIA NAYARITA

¢Sera verdad q pueblo se manifiesta Locierto es
que a cocina de Nayarit es una primacia mas de este predilecto estado joya de
México.

“E) taxtihuil” perte q i €
que se saborea en Mexcaltén. Se prepara con camarén y aloie de maiz con
chile; su nombre néhuall se ha consenvado hasta nuestros diss. (Zarate, 2005)

Los tamales, las empanadas y las albondigas de camarén barbon son olras.
pruebas de refinamiento gastronémico

La lisa "atemada’ (oo precioso nahuatismo, o sea asada y anumada al aire
libre en parillas de lefia verde de mangle. Se deshace en la boca como
mantequilla y sabe a gloria” (Zarate, 2005)
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En Acaponeta se prepara con hueva de lisa en acete de Cértamo el m3s glorioso
de los caviares mexicanos.

Los anteriores son ejemplos de que Nayarit es una enlidad que ofrece sabrosos.
platilos con o mejor que dan sus férties tienas y especies marinas asi Gomo
cames finas. Se produce coco, maiz. Iigo, frjol y tabaco: también se cosecha
platano. Un ejemplo pera explicar la bandad de esta tiera son las increibles
mazorcas de 60 cm. de largo que <e producen en Jala, localidad cercana a la
capita del estado.

Por otra parte, en sus mares sa pescan tiburén, cazén, rbalo, pargo, camardn y
ostion. Todo esto configura una gastronomia en la que los oslones y camarones.
tlenen un papel destacado.

Se puede afimar que la cocina nayarita es muy rica y vaiada, como ya se
menciond lo que més Ia caracteriza es el pescado zarandeado asi como todos los
mariscas praparados en sus diferentes formas que son parte inegral de la misma
gastronomia, se tiene por ejemplo los camarones a la diabla, al mojo de ajo. al
vapor, en ceviche. empanizados, en coctel, en ensalada, a la cucaracha, por
mencionar solo algunas formas de prepararios. fo mismo suceds con los diferentes
moluscos, crustéceas y pescados como el chicharrdn de pescado,

Pero o 5010 la comida del mar es tipkca de este bello estado, se lene también I
carne preparada en bimia principalmente de chivo, pero ésta puede ser tamoién de
barrego. de res y hasta de cerdo. ésta se puede comer en caldo o en tacos
mismas que pueden ser blanditos o dorados sobre el comal con la misma grasa de
Ia carne. La barbacoa también es muy conocida en la localdad por sef muy similar
ala biria, el comensal puede llegar a confundirse.

El pozcle es oo almento tipico de la region, este platllo es a base de maiz y
carne de cerdo, en las zanas costeras s comin encantrar el pozole de camarén.
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Los antojitts mexicanos tradicionales también forman parte del mosaico
gastronémico nayarita con algunas vanantes muy propias del estado, por ejemplo
Tos sopes y las enchiladas de osfion, los facos dorados de sesos las gorditas de
saly dulces con atole y 1os famales de elote.

No se pueden escapar las famosas carnias de cerdo, esios expendios se pueden
ver en muchas e las localidades y calonas de Tepic, en un gran cazo se poren a
freir la came, viseras y lonja del cerdo meneanda y mereando el inferior del cazo
can un gran pala de madera s va cocinacdo este akmento, prmero se puede
degustar el chicharcén, crujente y doradito y un poca mas tarce estaran listas las
Suculentas carmitas, 10do esto se Fuede come en tacos acompafiados de diversas
salsas 0 en una delicisa botana.

Entre las bebidas tipicas se tiene el lejuino, esla es una bebida 3 base de maiz
fermentado, el tepache preparado con pifia fermentada y el jugo de caia entre
otros. También existen algunos dulces tipicos como son la cocada, el pan de
platano, la nieve raspada.

1.8.3.- MARCO CONCEPTUAL

Centros gastronbmicos rurates o restaurantes rurales.- Se canceptualiza por

ol término en mencion a el (o los) establecimientas que tienen un giro de venta de

senvicios de afimentos preparados los cuales se encuentran ‘ocalizados en las

comunidades que fienen una ubicacion rural, fos alimentos preparados que se

expenden en los centros gastiandmicos furales cusntan con la caracteristica de

ser alimentas tipicos de la region rural en donde se encuentran localizados
s 1a regién en la cual

Zona rural.- Al hablar de Zona Rural. se hace referencia a una demarcacién
terntorial, donde las Yierras estan dispuestas mayoritariamente para ef cesarrllo
de actvidades tipicas agropecuarias o relacionadas; donde existe una forma
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arganizaliva partcular propia de la localdad y que esta constiuida por
comunidades, caserios, comarcas... donde la gente vive més cerca de su propa
existencia, la naluraleze® (Herman Van, 2005). *Ulifzanda un criterio de menos de
2500 habtentes para la clasficacion de localidades rurales” (Cuaderno
estadistioo municipal, Tepic 2001). Su contraparte, la zana urbana, *se considera
2 la que cuanta can 2.500 y mas habifantes y para 1995 y 2000 incluye las
cabeceras municpales independiente del nimero de habitantes.” (Cuadermo
estadistco municipal, Tepic 2001)

Estabonamiento o encadenamiento econdmico.- Cancepto wtikzado para hacer
referencia a fos vinculos que se pueden establecer enlie diferentes actvidades
econdmicas las cuales cuentan con un punto bajo el cual se puede establecer 12
unién de una actividad econdmica con olra, dicho vinculo se le denomina
eslabonamiento econdmico y estos pueden ser de dos o mas actvidades. “Entre
estos bienes se genera un fendmeno de encadenamiento econdmico porgue o se
puede producir uno sin el otfo y Sus costos de produccién son comunes &
indwisibles® (Marganti, 2006).

Actividad Economica - Referencia hecha a cubr las necesidades del induiduo
bajo un cancepto de recursos escasos conllevando ai Serviced de un conjunto de
individuas estableciéndose una actividad de indole econémice. “El hombre tiene
necesidades para cuya satistaccion precisa de medios que slo existen en
no s en funcdn de si

cantidad limitada’ (Heller,1970) La actividad ecorty
misima, 1o existe la necesidad def conjunto de individuos por la adqusicon de
un bien que saisfaga sus necesidades no se establece la actividad econémica La
conceplualizacion e aclividad economica en tarminos Sociates Schmoler la
define *como el conjunto. de disposiiones y relaciones establecidgs por una o
varias personas que viven en comin —Aor su frabajo, su influencia en e MUACO
material externo, sutidfico- , entre si mismas y . con relacién a un tercero para su

mantgnimiento.
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Reactivacién econdmica - Establece la concepcion abstacta de generar las
condiciones que permitan propiciar a reactivacién de una dndmica que ya se
encontraba con una actividad pero que dicha actividad suffé un disminucion, por
lo consiguiente se pretende establecer una nueva activacion a lo cual se puede
mencionar como raactivacién y si dicha dinamica a reactivar es la economia se
plantea Ia concepcién de la reactivacién econdmica *Una reactivacién econémica
s un proceso mediante el cual se busca lograr que la economia de un pais o de

un lugar buenos rumbos d gido en una
crisis que afecta a la mayoria de la poblacion” (Banco de la Repibica de
Colombia, bidlioteca virtual 2005)

Actividad turistica - Se denomina con fa presente concepcion a a actividad que
promueve, propicia © invita al quehacer individual o colectivo con fines de
distraccion, distrute y recreacion; dicna actividad cuenta con el fin intrinseco de
generar una actividad secundana, derivandose de ésta dierentes alterativas
como: econdmicas, ecologicas, culturales y exploracin. es el conunto de
operaciones y actuaciones llevadas a cabo por los prestadores de servicio, con el
fin de aprovechar al maximo los recursos materiales y arficiales puestos a
disposicion del turista.* (Lucas, 1997)

Auto empleo.- Concepcian que se le asigna a la bisqueda de fuentes de ingreso
de capital mediante la generacon de una actividad econbmica que perita al
Individuo que la proyecta Ser su propo ejecutor, se concibe que el iNdividuo se
autoemplea

Bienestar social.- La concepcion del término se planiea como las condicianes
con las cuales cuenta una sociedad para la salisfaccién de sus necesidades de.
desenvolvimiento y vivencia, *se refiero a las condiciones de vida de foda la
sociedad, independientemente de clases, sectores,  ideologias, Cultuas e
identidades. Es una imagen objetvo. un proyecto general referente a la
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[ Z permitan i matenales de
vida de la sociedad en su conjunto” (Gonzdlez , Vita, 2002)

MARCO REFERENCIAL

Las referencias on la lematica de [05 contros gastiondimicos o restaurantes rurales
planteados como el presente rabajo los Muesira. s baja o semi
referencias més claras sobre el tema se enfoca al ayuntamiento de Tepic 2005-
2008, planteado por su Presidente Municipal Manuel Cola, ce auién en repetidas
ocasiones se ha escuchado en sus declaraciones a la prensa que una de las.
formas de reactivar la economia de la region del municipio de Tepic es mediante
1as actividades turistcas rurales "olros de los recursos potenciales que podemos.
uiizar es el turismo nral el historico y arqueoldgico, asi como exponer
convenientemente nuestia tradicion, folkiore y artesanias” (Plan de Desarrollo
Municipal de Tepic 2005-2008).

wia, las

En otras declaraciones par parte del Gobiero del Estado del periodo 1999-2005,
se ha tocado el tema pero nicamente lo clarifican como las actividades turisticas
planteado de manera general y al dejarlo de ésta forma o eslabona de manera.

propane en el pr 0. por tomar

como
vinculados a actvidades luristicas como agentes reactivadores de la economia de.
a region especificamente en el municipio de Tepic

Otro scercamiento a fos planteado fue transmitdo por National Geographi en
Noviembre del 2005, en dande se present un documental sobre aideas turstcas.
ubicadas en el viefo conlinente en el pais de Espafia, la dinamica observada en
dichas aldeas era llevar visiantes @ hospedarse por el lempo deseado y
aprovechar la estancia en o lugar para conocer, vistar y disfutar (05 alractivos
naturales, cabe mencionar que dichos airactos caen dentro de la vertente de
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tunsmo altemativo debido a que Ia ubicacion de las aldeas era situado en un lugar
slejado del érea urbano.

Una referencia ue aborda la dindmica planteada en el Irabajo se reloma de las.
actividades que so desarrollan en la costa del estado do Nayarit especifcamente
e muncipo de Sen Blas y do Bahia de Banderas. en donde la dindmica
implementada mediante convenios por parte de cos o mis empresas es evar a
los turistas hospedados en el hotel & recorridos sobre alractivos de fa region, lo
anteror para el caso de la costa sur del eslado en dondo se realizan recorridos
desdo Nuevo Vallata hasta el municipo de San Blas por Ia carretera costera
armibando a los poblados o lugares en donde se encuentra un aliactivo que el

v1a y San Bias alos
uristas a observar una gran  variedad de aves migratorias Caso samejante

sucede con los restaurantes de San Blas donde un camion perteneciente a una
empresa lugareia pasa sor los establecimientos para llevar tristas a observar las
aves migratorias al vecino y cercano poblado de Singayta,

Lo anterior es la referencia mas cercana que se observa en el estado de Nayarit
sobre el tema gy enel b0 con la pr elcaso
e San Blas es la que mayormente se asemeja dado que I dinamica se leva a

cabo por los mismos pobladores del municipio, al igual como se plantea en el
presente documento que sean los mismos pobladores los que generen y
mantangan las excursiones, narraciones hacia los alractivos turisticos de la regién
en donde se encuantre situado el centro gastrorémico  generando con ello 1a
reactivacion de la economia de la region.

Una referencia que se retoma sabre el documento que tiene ala mano es la ave
1a ciudag ! do a perferia
cuentan con murales en sus bardas interiores plasmando los alractivos turisticos

de la regidn, existiendo un mostrador dentro del mismo local, que aliende a los.
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visitantes que tenen Ia inquietud de conocer o visitar algunos de [0 parajes o

lugares mostrados en (as pinturas dal establecimiento.

1.9- MARCO CONTEXTUAL

1.9.1.- LA GLOBALIZACION COMO EVENTUAL FACTOR IMPULSOR
DEL DESEMPLEG

€1 aspecto giobaizador de la economia mexicana ha generado dos condciones
claramente identiicables; la primera de ellas y mas alentadora es la mayor
cantidad y variedad de productos disgonibles en el mercado en donde el factor de
competencia de precios offece megores condicones de compra para los
consumidores finales dado que se observa un aumento en fa calidad de fos
productos y senicias que las diferentes empresas ofrecen. La dinamica de mayor
compettividad genera fas condiciones antes mencionadas, - Sin embargo no se
puede olvidar que en la globalizacion la competencia es mundal y en donde las
ecanomias més fuertes lienden a sobrepanerse a las ecoromias més détiles
generando condiciones de desempleo. s claro que dicho punlo se puede
profundizar & mayor detalle detido a que existen elementos para realizarlo, pero
en el presente apartado se va a esludiar o aspecto de la globalzacion
denominado costo social que ha generado la implementacion del modelo
econemico nectiberal.

El estudio de los modelos econémicas es complejo debido a que el andlisis se
tiene que realizar con base a la forma de hacer economia de la nacion lo cual
puede generar toda una linea de investigacion compleja y dinamica, por lo
anterior, en el presente trabajo se locaran Unicamente algunos (6picos que desde
el anaiisis personal han contribuido a gererar desempleo, dicho estudio se aborda
inicamente para dlarificar como la propesta que hacen ias lineas del documento
que fiene es sus manos contribuiran 2 1a reduccion del desempleo en 1a region en
donde sea implementada
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Uno de los medios que se han generado para incursionar en la globalizacién ha
sido por a via de los tratados comerciales, México se ha convertido en uno de los
paises de América Latina con mayor cantidad de lratadas comerciales, por
mencionar algunos

a) Acuerdo de Libre Comercio de América del Norte (NAFTA)
b) Cooperacién Ecansimica Asia Pacifico ( APEC)

©) Area de Libre Comercio de las América (ALCA)

) Asociacion Latinoamericana de Integracion (ALADI)

Los anteriores son tratados comerciales y tienen por objeto el fibce transito de

mercancias entre las naciones que integran éstos y en dicha dinamica las formas.

de proteccionismo o bameras de entrada son eliminados como los aranceles y

cuotas a las importaciones o exportaciones, todas éstas medidas offecen af

consumidor algunas mejoras en las condiciones de compra, sin embngo éstas.
ol as bases para

més déviles.

De los tratados comerciales de México mencionados anteriormente el que mas se
ha utiizado ha sido el tratado comercial NAFTA en el cual no se fiene ninguna
condicién de iguaidad o minimamente de acercamiento a la fortaleza econdmica
de las naciones que conforman dicho fratado comercial, las naciones que inlegran
el tratado antes mencionado son Estados Unidos, Canada y México, 1a dinamica
comercial  en dicho tratado es aproximado al 80% (Arroyo, 2005), del comercio
exterior que realiza México, es claro que es el tratado comercial mas recurrdo en
la economia mexicana.

En las dindmicas de los vatados comerciales la experiencia indca que el pais o
los paises més débiles son los que suffen un mayor embale en el sentido
‘econdmico-social “en efecto, | mundo globalizado crea nuevos provlemas para
los paises en desarrollo, ya que el éxito de los més desarrollados, se convierte en
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fracaso para los menos desarrollados que enfrenten problemas de empleo,
educacion, salud y de estancamiento ecandmico” (Acevedo, Navarro, 2002), y si
México es integrante del tiatado comercial NAFTA junto con U y Canada
significa que México tendr las condiciones de desventaia con respecto a sus
competidores estadounidenses y canadienses y si a lo anterio* le agregamos que
es el tratado comercial al que México mas recurce nos indica que estamos es una
situacion de doble desventaja debido a que las economias de escala se generan
en gran parte con Ia tecnologia que se ulliza en los medios de produccion con lo
Que reducen sus costos variables y que tiene un iMpacto en a reduccidn de los
costos de produccidn y en consecuencia a mayor cantidad producida mayor la
reduccion de 10s costos de produccion: *los paises en desarrallo son lamados &
brndar acceso a sus mercados, sin un acceso correlativo a la tecnologia de los
mas desarrollados, se acepta tactcamente la moviidad de capital, sin una
disposicién cortespandiente para la liore movildad de fa mano de obra. Esta
asimetria entre 6l movimiento lixre de capital y el movmiento limitado de la mano
de obra a través de las fronteras nacionales estd en el corazon de la desigualdad
de las regias del juego de la globalizacién de principios del siglo XXI” (Acevedo,
Navarro, 2002)

Gomo se hace mencion la tecnologia como medio de produccion es un factor
importante para conseguir las economias de escala y si México no genera
Investigacién y Desarrollo (ID) en los medios de produccion signiica que 1os
importa de los principales desarrolladores en América: E U y Canada los cuales
son los paises con los que se compite e el ratado NAFTA, el tratado comercial
més utiizado por nuestia nacién lo que deja @ México en una posicién de
desventaja compelitva y con ello se generan las tendencias para que empresas
nacionales vayan a Ia quiebra lo que fiene un impacto en el aumento del
desempieo

Otro factor que golpea fuertemente a la estabiidad laboral de México son las
grandes canlidades de subsidio que recibe el campo en Estados Unidos, el
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Subsidio estimade para los Siguienlas cuatro afos en EU Se proyecta a una
canlidad sproximada de 20,000 milbnes de dblares anuales (Ateves, 2003)to qua
genera que los praductores estadounidenses fengan una fuerte ventaja
compelitiva con respecta a los productores nacicnales ya que la canidad
excrbitante de subsidio al campo de E.U hace que los produores reduzcan U
costos de produccitn y s 210 anteror le sumames la teenologia de punta con que
cuenta el campo estadounidense hace mas abisma la diferenca compelitiva entre
los productoras del pals del norte y Ios productores nacinales nuevamente
‘generando stuaciones de desempleo y por ende G pobreza

1.9.2.- FUENTES DE EMPLEO EN NAYARIT

Las condiciones de fuentes de empleg en Nayant son facimente detectables fos
cuales se pueden englobar en cuatro bros

a) Sector educativo (maestros y personal administeativo)
b) Depandancias de gabietno del estado y municipal

©) Sector comercio y servicio (MPYME)

d) Sector agropecuario

La industria en Neyarit es un caso emmentemente semiovidada contando con
tos ingenios azcarercs, embolelladoras, una compania procesadora de Maiz y
pobremente fo que queda de la indusina del fabace lo cual signiica poco como
fuente de empleo para a poblacitn nayarita, por 0 anteror se pusde abservar que
los cuatio rubros mencionados signfican el grueso de las fuentes de empleo de
Nayari. Para respaidar lo anterior se fiace feferencia a algunas cifias publicadas
por el Instituto Nacional de Estadistica Geografia e Informatica (INEGI) ubicando
las ciras Esfatales y Municipales

La tabla 1 muestia que el grueso de a poblacién econdmicamente acupada s
encuenra en el rubro de empleados y obreros comespondiendo al 64.9% del total
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da la poblacien econsmcamente activa en donde se pueden considerar a los
trabajadores educativos y & fos empleados de los gabiemos municipales y
estatales.

1 olro grusso de la pablacion ecansmicamente activa (PEA) o encuentra en el
rubro de trabajadares por u cuenta el cual carresaands a un 20.9% de tofal de la
PEA.y dentro del presente apartado se pueden considerar al sector de comercio y
servicio mencianado en pématos enteriores. Camo se puede abservar o5 das
apartados coresponden al 85.8% del lotal de la poblacion econamicamento
ocupada

Tabla 1

£OBLACION acUPADA FOR MUNICHIO Y SEX0
SEGUN SITUACON EN £ TR

AL 14 DE FEBRERO DE 26

| muncpro |TOTAL Emmnos‘mmnmsvumssrvmu S P
| (e PRV R e
Fr Y T
T T
FT I -
HOMBRES 45356, 6038, 316
e T

o
e A ssaasica e Nayail IEGI 2065

La grafica 1 muesira fos grupos de edades de la PEA y su tasa especifica de
participacién con respecto al 100% del grupo en cuestdn, 8 cual el grueso
corresponde a las edades de 25 3 44 afios
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RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EX E1
DE TEPIC B Pichba'.

Gréfica 1.- Gréfica en barras de los datos de Ia tabla 1

I T
|
| lI
Mamaics  manmmics  mAMAS  MAwMr  svukkios

Fuaris Anuard ssiadisic da Nayan, INEGI 2006

£n ta tabla 2 se puede observar camo & gobiemo sgue siendo una fuente de
empleo a fa alta mientras 'a nduslra de f2 lransformacion tiene na tendencia a la
baja y considerando gue el municipia ce Tepic cuenta con dos ingenios
azucareros es importante sequir la tendencia del secior en atro rubro s¢ observa
como el sector comercio y servicios confnbuyen en forma importante a Ios,

gorcentajes de ocupaciin laboral.
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N ELMUNICIPIO

NESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTIC
DE TERIC, Barranc 3

Tabta 2.

POBLACION OCUPADA TRIMESTRALIENTE
EN EL AREA URBANA DE LA CIUDAD DE TEPIC. 2004, EN PORCERTAIES (%)

AR O ENERON  ABRILA JULIGRASEPTIENBRE OGTUBRE A
JACTWIDAD ARz 00, OICIENBRE
TOTAL Y wa

AGRICUCTURR, | T

ANA- |

DERA,

SILVICULTURS, |

CAZA Y PESCA 24 22

INOUSTRIA I

Grafica 2. Presentacion gréfica de los resultados de la labla 2

SERVICIOS
s

conEReI0
ny
OTRASRAMAS &
COMUNICACIONES
¥ TRANSFORTES
CONSTRLCEION
GOBIERND. 4

n DYDUSTRIA DE LA
TRANFORMACION

Fuerie Anuano enadisico da Nayart, INEGI 2005
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 RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EN EL MUSICIPIO
DF. TEPIC, Cato de ctudio: Barranca “EJ Fichén

Hasta el momento se han estudiado las fuentes de empleo, sin embargo es
Importante abservar otra vertiente del desarrollo laboral en el estado ya que no
basta con tener un empleo sino también se debe observar las condiciones del
mismo,

En la grafica 3 se muestran los porcentajes de la poblacion con respecto a su nivel
e ingreso lo que muestia dos grandes concentraciones. la primera de ellas es la
poblacion que recibe de dos a cinco salarios minimos que s la mayor con un
47%, y un segundo grupo muestra que la suma de los porcentajes de la poblacién
que gana menos de un salario minimo y aquellas que o reciben ingresos suma el
15.1% de la poblacion en edad productiva, signiica que dicha poblacion podra
estar en una sitvacion de pobreza, siendo lo mas conservador para no hacer
referencia a la pobreza extrema ya que un ingreso menor al salario minimo pone
en cuestionamiento si dchas personas cuentan con el captal que le permita
adquirr Ia canasta bisica de alimentos para subsistr

Gréfica 3.- Porcentaje de ingreso de la PEA en salarios minimos.

|
‘ . [ ]
Mocs  vama  wleoe  whoe ok ot

Fuente: Anuaro esadistco de Nayar, INEGI. 2005,
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ELMUNICIPIO

ranca "Bl Pieh

INCULADOS
DE TEPIC, Cuso de itudlo

1.9.3.- IMPACTO SOCIAL-LABORAL EN LA IMPLEMENTACION DE LA
PROPUESTA

El presente rabajo propone la implementacion de cenlros gastrondmicos rurales.
en el municipio do Tepic los cuales estaran vinculados con actividades turisticas y
on dicha accidn generar empleos directos e indirectos y por consiguiente reduci
tasa de desempleo de la regién. €I tcabajo realiza un lotal de acho propuestas
de restaurantes rurales con las que se pretende reduci 1os niveles de desempleo
en todo o ancho y largo del municipio de Tepic, sin embargo para efecios de
precision uncamente se reaiiza el estudio detallado de una de las propuestas. la
denominada *En busca el camino Rear . en posteriores capitulos serdn abordados.

[ se tiene un o las pob d

+ LaBamanca I Pichén,
+ Barranca Blanca, y
+ LaFonuna

Los datos de INEG! muesian que en las poblaciones mencionedas se cuenta con
un total de 1185 pobladores de Ios cuales 426 So encueniran en una stuacin de
desempleo, la propuesta del presente documento contempla generar una cantidad
de 16 empleos directos y un aproximado de 15 empleos indirectos permanentes lo
a empleos, si s e
tene:

311426 X 100 = 728%

Lo que indica que Ia propuesta presentada generara una canidad de espacios
laborales para emplear el 7.28% de los desempleados de la regién. cabe
mencionar que INEGI maneja como desempleado a las personas mayores de 12
afios sin ocupacion laboral, sin embargo no hay que olvidar que muchas personas
que se encuentran entre 12 y 18 afios se dedican a estudiar, de o cual se
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RURALES VINC! ELMUNICIFIO

DE TERIC. €

dasprende cue si se contempla nicamente a las personas mayores de edad para
hacer Ia proyeccién la propuesta cubriria una cantdad mayor del porcenaje
obtenido demastrando su viabiidad social para reducir 105 niveles e desempleo.
de la regién

CAPITULO 2.- PROPUESTAS DE CENTROS GASTRONOMICOS

€1 estado de Nayarit cuenta con innumerables atractivos naturales a o largo y
ancho de su teritono, cada uno de sus 20 municipios puede ofrecer belleza,
armania y diversién en sus valles, sieras y mares, muchos de es0s atracivos no
han sido explorados aiiny ofros son ya mal aprovechados.

Si bien la agneultura y la pesca son para el Estado las principales actividades
i de lado al de riqueza para

la enfidad ya que s tiene el recurso natural, se debe complementar con la
nfraestructura necesaria adiciondndole servicios que permitan ofrecer un producto
turistico final Para este estudio salo se ha tomado al municipio de Tepic en e que
s investigaron 32 localidades y en todas ellas se encontrd algin atractivo ya sea
natural, histérico, cultural o refigioso digno de ser rescatado y revalorado para
ofrecerto al tuista

Partiendo del sinniimero de atractivos encontrados, se plantea la implementacién
de centros gastrondmicas en lugares eslratégicamente rodeados de sugestvas
parajes que pueden ser disfutados por los furistas visitantes, asi como por los
mismas tepicences  integrados como un producto Unico en donde ademss de.
celeitar el paladar con I3 exqisitez de la comida regional se podra disfrutar  la
vez de interesantes recomdos furisticos para diversos gustos entre los que se
sncuentcan la aventura, la historia, e arte asi como el misiicismo buscando

siempre canservar el entorno natucal.
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S Vi ELMUNICIFIO
DE TEPIC, Caso de estudio: Burranca “E) Pichén”.

Con la implementacién de los centros gastronémicos se busca ofrecer una opcion
altemativa sustentable ya que ademas de poder reactvar la economia de la
localidad so ganerardn empleos para los mismos habitantes y se podran I
eslabonando cadenas productivas etre ellos mismos

So considera que en la ciudad de Tepic se pueden vistar innumerables ugares
histéricos que pueden ser comercializados turisticamente, s0lo les ha faltado
enacer fa historia para que el visitante pueda vibrar al escuchar (0s relatos que en
cada lugar se UGS por mencionar un ejempio se puede resalar o siguiente

“Tepic, cuyo nombre procede del nahuatl “tetl’, piedra y *pi

duro existiacomo
Hatonazgo del reino de Xalisco antes de la llegada de los espafioles encabezados.
por Francisco Cortés de San Buenaventura en 1525. En 1532 Nufio Beltan de
Guzmén funda la ciudad de Tepic dandole el nombre de Santiago de Compostela
capial de Nueva Galicia En 1540 Cristébal de Ofiate luego de quiar el poder a
Beliran de Guzman decide trasiadar Compostela al lugar que hoy ocupa a 30
Kilémetros de Tepic.

La actual capi

I de Nayari fue durante el siglo XVI el centro que controld el envio
de tropas y armas para conquistar por tiera y mar el noroeste de la Nueva
Espania. También la mision evangelizadora franciscana tuvo su punto de partida
en esta regién donde se fundo el convento de la Santa Cruz. En el sigo XVIll la
Giudad de Tepic convertida en centro comercial de productos agricolas y mineros
o5 elevada ala categoria de subdelegacion de la Intendencia de la Nueva Galicia
Hacia 1801 Tepic fue el de las primeras

a dominacién espariola encabezada por el indio Mariano quien fue derrotado
luego de encamizadas luchas

€120 de noviembre de 1810 el cura jahsciense José Maria Mercado aliado a las
fuerzas insurgentes de Miguel Hidalgo demand la rendicion de Tepic. La obluvo
res dias después sin la menor lucha y decidié continuar hacia San Blas donde
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DE TEPIC. C: o Darranea “E) Pichbn'.

perecié traicionado y vencido E1 24 de julio de 1611 Tapic es elevado ol rango de
ciudad con los tituios de muy noble y muy leal concediéndole amplias facultades
de autogobiero. En 1824 Tepic queds adherido al estado de Jalisco como su
séptimo cantén Estuvo por muchos afios bajo ef poder de  Manuel Lozada
propiciando que el gobiemo de Juirez lo declarara distrto miltar €1 12 de
diciembre de 1884 es convertido en tertorio federal En 1917. una vez
promuigada a Canstitucion, el terrtario de Tepic se eleva a la calegoria de Estado
Libre y Soberano de Nayant siendo Tepic su capilal y asienlo de los poderes
constitucionales.” (Fortuneciy. 2004)

La capial del estado cuenta con bellos monumentos histéricos arquitectnicos
como son' *La casa del musea regional de Nayarit considerada como un pequefio
palacio, fue la casa habiacin del hacendado Miguel de Lifsn y de la Cueva
(Lopez, 2000)

€1 palacio de gobierno del estado de Nayari, es considerado “la mxima obra
neociésica de la ciudad por 1854 inicié su edificacion segin el proyecto
arquiectonico que presentaron el Tepiqueo José Maria Castato y Lazcano e
ignacio Castro (Lopez. 2000)

“La iglesia parroauial convertida en Catedral el 23 de junio de 1891 data del afio
de 1750, €1 Templo y Convento de la Cruz de Zacate que fuera fundado por los
Frailes Franciscanos en donde segun refieren nos campesings descubrieron una
cruz de zacate en medio del campo, este hecho considerado como milagroso dio
lugar a la edificacion del inmuetle en donde habitaran Fray Junipero Sera y el
Padre Kino.

La Casa Fenelén, El panteon Hidalgo, E} Templo del Santusrio, EI Templo de.
San José y el del Sagrado Corazon. construcciones que dalan de mediados a
fines del sigho XIX. El Puente de Jauja y San Luis de Lozada de finales de siglo
XIX (Fortunecty,2004)
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£S VINCULADOS A ISTICAS EN EL MUNICIPIO.
'DE TEPIC, Caso e estudio: Barrancs “T1 ichbr”

2.1.- ESTUDIO OEL MEDIO RURAL DEL MUNICIPIO DE TEPIC

2.4.1.- Delimitacion del area de estudio

Retomando la mformacion presentada en el objelo de estudio, se procede @
mostrar las fienas fisio-socio-demograficas de las localdades de. Bariancs de EI
Picnén, Barranca Blanca, La Fortuna y consideranda la mclusidn del poblada de
Jumatén, dichas localdades se encuentran deniro del recorrido denominada
“buscando ef camino real’ Por lo antenor se muesira el estado actual de las
localidates que comesponden inicamente 3l recormdo en mencidn debido a Gue el
mismo serd tamado com pilota para hacer fa evaluacion de la inversién, haciendo
hincapié que existe el esludo para el total de las localidades propuestas en lodos
e tos recordos. cabe puntualizar que el esludio del pobiado de Jumatan también
50 anexa porfa potenciaidad turstica con que cuena.

EEavEEe
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EN EL MUMCIFIO

'DE TEPC, Caso de etucio: D

212

has fisio-socio-demogrficas de las Localidades

Barranca EI Pichén

Cuadro 1.- Ficha fisio-socio-d El Pichon
TBarranca E\ Pichdn _ — —
047573

[21%2 4
780 Ms.

| 'Se toma la autopista Tepic-Crucero de San|

Blas (cuota Mex-15). para lomar la desviacion
hacia Barranca E| Pichon a la altura e la caseta
de cobro llegando al poblado después de 7 km.

NOMBRE DE LOCALIDAD.
Longitud
L

_|de Tepic
‘Aciivo (Crucero al Pichdn)
‘Senalizacion ~|Aava B
Pavimentacion y leraceria | Pavimentado
DEROGRATE |
[Poblacion 227
[114 ]
Poblacion femenina 13 -
Poblacion mayor de edad 125

blacién mayor de 12 afos sin |97

82
21 ]
o
Agricola (jicama, jlomate ]
ACTIVIDADIES) Ganaderia (porci)
ECONOMICA(S):
PRINCIPALES
TURISTICOS. Cristo R

ey
| Vista desde la parte aha del poblado
Religoso -

T\&e tuismo
[VIVIEND,

Num_Total de viviendas. lag N
Servicio de agua entubada Aciivo®
S [Actvo
[Servicio de electrcdad Acivo
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Swicodosurbrtagiico | =
[ESPARCIMIE! LA
POBLACION

aci o
Sunica oo ol goade coea con of s, o STy o TeceswaTTS VIc)
aque = vrides et canactaca

Funre esisocan areca s MEGL

.

Mapa carvetero 1 - Tepic- Barranca El
Pichon, México cucta 15.
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RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EN L MINKCIO
o de st Barrunca ) Pi

| Foto 1 (tomada por Camelo, 2005) - Iglesia de.
Barranca El Pichon.

Foto 2 (tomada por Camelo, 2004).- Panoramica
dela iglesia ce la Baranca €1 Pickon.
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RESTAURANIFS RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EX i MUSICAPIY
D 1 Pic

E TEPIC, Caso de

La Fortuna

Cuadro 2 - Ficha fsio-socio-demogrfica del pablado La Fortuna

[ —
2105750
820 s

a la carretera Tepic-Crucero de San Bias|
(Libre Mex-15) en e Km. 5 Se tama fa deswiacién
K.

en
T — T—
e et s 37

a0

ALFABETISMO: T
Poblacién mayor dé & anos que|713
sabe leer y escbic

Poblacen e G2 8 s |50

 raa s s
cigens y st
PRNCIPAL(ES * ACTVADIES) Agina
ECONOMI

P

TURISTICOS - ?

Too dursns FisiErzs
NOA:

Nulo_ =
]SS (et i e
Nulo

P13 Que pare Gel pEbIado cuenta con & servion
Fuan Imesigecs areca & NEGL
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ACTIVIDADES ELMUNCIPIO
DETERIC, C dio: Burranca "Bl ichtn” -

Fola 3 fomads por Camelo, 2004).- Anfigus acueducto &n s
cercanias de el poblado La Fortura
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RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TWRISTICAS EN I MUSICIFO
£ Pirhin

Jumatan

[20557

Ala SN 1380 wi

Via de acceso Se foma fa auiopsia Tec Crucero de San
Blas (cuola Mex-15) para llgar a Ia desviacion a

Jumaian en o Km 175, tegando sl poblado

iranscuridos 1.3 K

Punto de. mnﬂuo val | Activo ( desviacion a Jumatén en curval
Sefanmcen | Acia ———— -
e T R T
poblado
DEMOGRATTR:
cion mayor de 12 aes S 54
|[ALFABETISMO. -
|| Poblacién meynr de 6 afos que |99
|1 sebo eery escrir ]
| poiacon mayor e  aics e 21
|0 sabe i
|[Poblacion que o algunal]
rqua indigena y esparil o
’ RINCIPAL(ES)
ACTIVIDAD{(ES)
ECONOMICA(S). -
PRINCIPALES
TURISTICOS.- Planta hidroeléctrica
|Descenso escalonar

Tpodeturismo Aventu
racios potenciaes

A
vo (2)
Servicio de alumbrado pibico Sermadwu
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RESTAURANTES RURALES VINCUL1D0 A ACTIVIBADES TURSTICAS B8 51 MUSICITD
Barrance "€ Picki

[y

B A Goe STECT

Foto 4 (tomada par

Foto 5 tomada
Camelo,
2003).- Pefiasco
en el descenso a
Ia hidroelécica

de Jumatn.
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rrancs "4 Pichba

DE TEFIC, Guan e undiv

CAPITULO 3. FORMULACION Y EVALUACION DE LA
PROPUESTA DE RESTAURANTE RURAL UBICADA EN
BARRANCA EL PICHON, PERTENECIENTE AL RECORRIDO
“BUSCANDO EL CAMINO REAL"

3.1.- Marco General

Las politicas gubernamentales de fa region son adecuadas para poder emprender
e proyecto puesto que desde el afio 2001 se han implementado politicas de apoyo
a la micro y pequera empresa donde el objetivo por parte def gobierno s la
generacién de empleo para los habilantes, en esle sentido 2 empresa no tendria
la mayor dificullad para poder crearse y generar empleos. En otia aspecto, 1a
localidad considerada para el establecmiento contiene caracteristicas adecuadas
para poder generar empleo puesto que al no ser un mercado en el cual se deba
tener una capacitacién minuciosa para saber realizar fas ‘abores de la empresa,
saivo en e cas de Ia cocina, se encontraria en condiciones para no tener
mayores dificultades en I contratacién de personal. Los aspectos adMisirativos.
pueden ser llevados directamente pos los dueflos [0s cuales contaran con & apoyo
de un contador quien les llevara los aspectos contables y pagos de impuestos.

En términos generales los clientes polenciales se encuentran en la cabecera del
municipio de Tepic, no podemos decir que exista una competencia formaimante
establecida dado que N0 existen empresas con el concepto del centro
gastronémico que se propone.
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RESTAURANTES RURALES VIXCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EN 7L MUNICIFIO
E TEPIC, Caso de studi: Barrancs “El Pichin

3.2.- Estudio de Mercado
Los objetivos del estudio de mercado son
» Demostrar que existe una demanda insatistecha en el mercado para la
creacién del centro gastionomico y las actividades turisticas que oferta

~ Que es ecandmicamente renteble.

3.2.1.- Segmentacién de Mercado

€ mercado que se liene como objetivo atender es el de ls ciudss capital del
estado de Nayant contemplado como segmento prncipal dado que cuenta con una
poblacién mayor a los 200,000 habilantss; Ia ciudad de Tepic se cansdera como
el principal lugar de clientela debido a la cercania con e lugar en el cual se
contempla e establecimiento del centio gasirondmico ef mismo estard asentado
en la Barranca €1 Pichén, el tema serd abordado con mayor prafundidag en el
estudia teenico Ia inaestructura carretera para arrivar al lugar es adscuada para
rarsiar con la comodidad pertinente. el fiesgo en el tnsio es minimo o que
facila les condiciones para acercarse ol lugar; asi mismo se considera que el
desinterés que pudiera existi para trasiadarse al lugar sera minimo o nulo debido
a que ambos poblados se encuentran prcticamente conurbados ayudando mas al
rastado paraa visita al centro gastronémico.

Un mercado que se pretende atender derivado de que es un Segmento que.
mantendra fidelidad a la vista mensual l lugar sera el mercado creyente de Ia
Virgen de Guadalupe debido a que en el lugar se encuenira Ia lglesia de la
Barranca Ei Pichon la cual es visitada mensualmente por cienlos de peregrinos
que asisten al lugar debido a su afinidad religiosa y estando conjuntados en a
cercania del pablado se convierten en clientes potenciales y clientes fijos debido a
que la visita @ lugar serd por su devocion y no exclusivamente al centro
gastranomico o cual potencia mayormente dicho segmento de mercado debido &
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ELMUNICIFIO

DE TEPIC, Cas de estudio: Barranca “61 Piehtn”

que el centro gastronomico tendr competencia de sustitos en alimentos, pero la
tglesia de la Barranca EI Pichon que mensualmente la van a visiar no cuenta con
Una competencia sustituta ya que es la Iglesia que cuenta con la fé de los
creyentes

3.2.2 .- Definicion del Producto

La implementacién de un espacio que permila degusiar aimentos que ayuden a
resolver una necesidad basica, los cuales al llenar de nutrientes al cuerpo humarno
éste puede continuar con sus actvidades colidianas; desde hace siglos surgieron
establecimientos especializados en la preparacion y venta de alimentos a su
consumidores, dichos espacios surgen como dreas informales de venta o con una
infraestructura propicia para la venta y consumo de los mismos, esto lugares.
gastronémicos son flamados restaurantes, menudearias, laquerias. cenadurias.
entre otros nombres que hacen referencia a un establecimiento que prepara y
vende aimentos.

El concepto propuesto no dista de los conocidos en el desarrollo de la sociedad
mexicana y especificamente nayarita. un espaco fisico que cuente con
infraestructura adecuada para fa preparacion de los alimentos el cual contempla
un érea para el consumo de los mismos, se propone que cuente con un estilo
campestre rustico permitiendo observar y maravillarse con las magnificas y
excilantes vistas panoramicas naturales e los alrededores, la dinamica no
termina con el servicio de restauranteria, se contemplan recorridos a los
paradisiacos lugares de las cercanias de la Barranca EI Pichdn, considerandose
que se realicen en autobuses arreglados de manera acorde al entorno donde
transitarén por los destinos considerados en el recorrido, en la ciudad de Tepic
son conocidos con el nombre de Turibuses los cuales se encuentran en
funcionamiento en la actualidad por parte del Ayuntamiento de Tepic: por los
empleos que se pueden generar en los establecimientos gastrondmicos. puede
ser el interés del Ayuntamiento de Tepic el implementar traslados de la ciudad de
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TURISTICAS EX b1 MUNICIFIO
bE TEP b £ Pichin”.

Tepic 8l centro gastronémico en estudio (previa soicitud por parte del
inversionista) el cual d deestarel a

se deleiten el paladar realizara un recorrido por los atractivos de las cercanias
eslabonando las actividades luristicas que se puedan ganerar.

En el recorrido en mencion se contempla la visita a la ex hacienda de Barranca
Blanca generando actividades de visila  los frondosos huertos de fruta lichi asi
como a su huertos de flores y fresas los cuales pueden ser vendidos a sus
visitantes; olra visita, en el mismo recorido, es a l0s arcos que antiguamente
transportaban agua conocidos como acueductos, ubicados en las cercanias del
poblado La Fortuna y en donde se contempla la venta de replicas artesanales de.
dicno acueducto y donde se encuentren narradores sobre la historia y funcion que
tenian Ia infraestructura, otra actividad contemplada es el paseo a caballo por as
fomas de los alrredores de la Barranca de €I Pichon, los cuales ofrecen fabulosas
panoramicas, se establece que la renta de caballos sea por los lugarefios, con las
anteriores acciones se pretende alcanzar uno de los objetivos el cual es que fa
pobiacién de Ia regién se integre a éste eslabonamiento generando fa reactivacién
ecanémica de la misma.

€l concepto planteado anteriormente es semejante en las ocho propuestas de
establecimentos de centios gastronémicos lo que permite obsenvar que se
pretende alcanzar la reactivacion econdmica de microregiones del muNGpio de
Tepic y conjuntado lo anterior se estard reactivando fa ecanomia de la zona rural
municipio de Tepic, ello mediante la actividad turistica y estableciendo como los.
principales actores de la prestacion de los servicios a los visitantes a a poblacion
habitante de la regén. aunado a ello la administracidn y funcionamiento del
restaurante rural,
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ELMUNICIFIO

X DADES
DE TERIC lo: Barranca “E) Pichén”

3.2.3.- Analisis de a oferta

En miramiento a fa segmentacion del mercada y la visita que se genera sl tugar
prefendido y considerando las capacidades de inversian del sector privada o de la
comunidad propuesta se tiene proyettado generar una oferta para 60 plazas, con
una rotacion de seis veces. contemplando un horaro de 800 am A 5:00 pm

ofecienda el servico de desayuro y comida

De acusrdo a fos datos anteriores se liene.

60 plazas X 6 rotacianes = 360 servicos de restauranieria al dia,

La tabla 3 muestra una proyeccién promedio de los servicios que pueden ser

atendidos en el establecimiento gastronémico, a conlinuacién se argumenta los

datos:

Tabla 3.- Proyeccion promeato de os senvioos

SERVICIOS |
WES
0.

SERVICIOS
ANUAL

» Bl numero de plaza- Se encuentra delerminado por la inversion que
pretende realizar en dichos centros gastiondmicos, aunado a que es una
cantidad en la cual se contempia que no genera ura capacidad instalada

aciosa.

| » Elnimeco de rotaciones.- Se toma ce acuerdo a las rotaciones promedio
que se pueden atender en un establecmmiento con las caracleristieas que se
contemplan para el centro gastkonomico

» Los datos restantes son el resuitada de la mult picacion por las plazas y 1as.
rotaciones por ios dias promedios del mes y ao
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RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EN EL MUNICIPIO.
DE TEPIC, Caso de cstudio: Barranc 1 Pichi

3.24.- Andlisis de la demanda

En el presente estudio, es importante hacer la precisién de que dicha demanda
estara on funcién de la segmentacion del mercado presentado en capilulos
anteriores Retomamos que el mercaco segmentado corresponde a la ciudad de
Tepic y alos visitanles del templo de fa Barranca E| Pchon

En el segmento de mercado Tepic. se contempla que el Ayuntermiento establecerd
visitas al centro gastronémico mediante los Turibuses, estimando que le interese
1a teduccion del desempieo de municipio polilca emprendica por el ayuntariento,
teniendo apreciado que se hardn tres recorido diarios por 05 turibuses en
mencion y cansiderando que el promedio de. plazas que contiene el vansporte es
de 40 espacios se cantemplan 120 personas rasladadas en a lemporada baja, se
considera que en lemporadas altas estimados en 105 periodos vacacionales
principaimente en tiempo de Verano, Naviderias, Semana Santa con tiempos de

cinco, tres. dos semanas respectivamente se implementen dos recorrdos diarios
extras para satisfacer la demanda. Lo anterior, se muestra en las tablas 4 y 5.

Tabla 4 - Estimacién de comensales en lemporadas atas,

PERIODO RECORRIDOS| ' TOTAL | TOTAL DE
VACACIONAL | CORRESPONDIENTES | EXTRAS POR P
ALAS SEMANAS DE oia EXTRAS | TRASLADADAS
CADA PERIODO
|~ Verano % 28
“Navidefias 21 T 1680 |
Semana 1a ‘ [ ti0
Santa

Fuente - Eaboraccn propia
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ViNCUL TURISTICAS EN EL MUNICIFIO
'DE TEPIC, Cao de estudio Barrancs £ Fiché

Tbia 5 - Promadid de vistas on temporecas ahas

| 1000 MERQ DEVISTA | PROMEDIO
| vACACIONAL | " PR PERIODO. | MENSUAL

| Nawidenas

| Semana Santa

1
[ Tor | [

Fuanta - Eboracin proia

En el mismo segmento d2 mercado se tiene Ia estimacion que la visita promedio a
los restausantes de fa ciudad es de 80 personas al dia, o cual proyecta que una
ez conacido el lugar recita Ia misma canlidad de clientes que se trasiaden en sus.

seopios medios al lugar en donde se localiza el centro gastronomico propuesto.

En el segmento de mercado religioso se cuenta con una visita promedio mensual
e 500 peregrinos sin considerar el 12 de diciembre de cada afio en donde se
estima la visita de 100,000 (vicaria de Tepic, 2005) peregrinos; realizando la suma
el total de los peregrinos (los de diciembre y el resto del afio) arroja un promedio
de visitas mensuales de 4,625 Sin embargo, para realizar los calculos posteriores
70 se tomaré en cuenta el mes de dciembre debido a que incrementaria
considerablemente los calcuios y la capacidad instalada no permitiria atender )
fotal de los peregrinos del dia 12 de diciembe, un solo dia al afio que acumule
una cantidad exorbilante de visitartes sin duda aiguna serd el dia con mayores
Venlas debido a que se mantendra abierto las 24 horas y tendra. Por lo anterior, et
pracediniento para proyeciar Ia demanda de ese Gnico dia se llevara a cabo
consideranda las plazas del local y e nimero de roteciones que puede haber en
las 24 horas para el dia 12 de diciemure de cada afo, como se uestra en la
tabla s, en 1a tabla § se muestra el promedia total de 1as visitas al restaurante
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DOS A ACTIVIDAL ELMUNICIPIO
de esudic: Barrancs “E1 Pichon.

Tabla § - Proyeccion do veniss do sanvcios para of 12 de Diciembre

PLAZAS ROTACIONES SERVICIOS EL

120E

DICIEMBRE
840

60
Fsnlo - Eaboractn propa.

Tabta 7.- Promedio toal o visias

Segmento 200 6,000
| Tepic
Temporsds 566
nm-n 500
migioso _
2 de 70
dicombre |
OTAL 7,13 84,440
Eiasoracen popa

3.25.- Proyecciones de la oferta y demanda de proyecto
Aniliis oferta y deman ot

Para el calculo de las proyecciones potenciales, no siendo aun la demanda del
proyecto, de la oferta y Ia demanda se considera que

En la oferta el restaurante se encuenlre a su maxma capacidad durante las 9
horas de servicio que se mantendra abierto, por lo anterior se cyenta con una
, como la tabia 8.
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ACTIVIDADES ELMUNICIFIO

DE TEPIC, Caso de tudio: Barranca “E) Pichén”.

Tabla 8. Sarvicios promedios

PLAZAS ROTACIONES _SERVICIOS SERVICIOS SERVICIOS
DiA MES

10,800 129,600

6
Fuarte-Eisboractn prop
La demanda potencal se realiza considerando que tcdas fas personas que visitan
Ia Barranca EI Pichén son clientes polenciales y se buscarén los medios para
hacer que se insialen en e centro gastronémico para degustar de sus piatilos, por
o anteor 1a tabla 9 muestra la demanda potencial

Tabia 9- Darranda poloncial e a propuesta

Segmento 200 6,000
Topic
E
E
IR 840 |
|
713 saaa0 |

| Las 1ablas anteriores permiten observar que el centro gastrondmico tendra
capacidad para poder atender al lotal de la proyeccion de la demanda potencial, la
tabla 10 muestra la ocupacién promedio con Ias proyecciones potenciales.

Tabla 10 Ocupacitn promecia con  damanda potencial
OCUPACION PROMEDIO DEL CENTRO
GASTRONOMICO
Mensual (7,136 10.800) X 100 = 66.07 %
u;

Anual (84,440 / 129.600) X 100 = 65 16 %

Fusia - Elabora=on FroF con Galos 38 14bA 5.
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RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EN EL MUNICIFIO
% e Jdio: Barranca “F) Fichén”.

La tabla anterior musstra los porcentajes de ocupacion promedio que tendra e
establecimiento lo que de acuerdo a la ocupacén promedio de los
establecimientas enla ciudad de Tepic os aceptable: el parcentaje que se maneia
como pramedio de desocupacion que oscila en af 35% permite alender 3 fas
contingencias de  damanda, cuando lleguen QUPOS nuMerasos podrn ser
atendidos dado que se tendrd la infraestructura necesaria para atender a dicha
cantidad de dlientes.

Preyecciones de 2 demanda del proyecto

Se considera como pobla
1a probabiidad de que aigunos de los miembros pertenecientes a la poblacion de
estudio sea encuestado es igual para todos ya Gue no se considera
paricularidades para implementar 1a encuesta por o que es prababilistica dentro
del segmento de la poblacién de estudio, de la misma manera se considera la
sotacién de edad mayor a los 20 afcs. debido a Que fos habites de consurmo
antes de 0 20 o es en restaurantes campesires, 10 anterior generalizando; en el

n en esludio, 1a que habita en el municigio de Tepc,

aspecto de tamario de la muesira se uliizo 1a formula:

Lo APYOXN) -
SN -+ 4PYQ)

Dande.

‘amaio de la muestra

robabiidad de que ocurra el evento (S0%)

Prababilidad de que o ocurra el evento (50%)
%= Error pesmitido (5%)
[

obiacicn tofal de estudio: 106,024 (cuaderno estadistico de Tepic, 2001)

ormula wiizadspo pofesres del CUCEA de'a U 8¢ G
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RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EN £L MUNICIFIO
'DE TEPIC, Caso de eotudio: Barranca “E1 Pehbn

A(SOX50X106.024) _ 1060240000

- " 196298
5(106.023)+ 4(50X50) 540115,

Sin embargo por no contar con el requerimento de personal para encuestar e
interpretar o dicha cantidad de encuestados, y considerando que el estudio se
encuentra en un fase de proyecto exploralorio se piantea que un nimero menor
de encuestado permite hacer las estimaciones necesarias para el presente
estudio

La proyeccion del proyecto se establece mediante un escenario para el cual se.

eaiiza una tend
de la demanda del centro gastronémico y tomar dicha demanda como demanda
del proyecto, para la estimacion anteriormente mencionada se toma como
eferencia el antecedents histérico de las crisis mexicanas la cual indica que en

dicho momento se ven afectados 1os diferentes eslablecimientos con el gio de
restaurantes, la proyeccion que se estima con base a un escenario en el cual “se
tenga una inflacién inesperada del 15%" la inerragante y Gnica pregunta
elaborada a una muestra de 200 persanas fue.

*Si usted tuviera ol hdbito de salir a comer a un restaurante una vez a la semana
donde su gasto promedio de $120 aumentara a $138 por salida debido a una
inflacién inesperada del 15%"

seguiria asistiendo con la misma frecuencia o definiivamente dejaria de comer
fuera de casa?”
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Los resultados fusron
> EI36% seguirisn asistendo

> 34% asistirlan una vez cada dos semanas,

> 16% dejarian de asistir mientras se homologa el sueldo
8% dejarian de asistir y
> 6% ora respuesta

(veransxo 1)

Oel cesuitado anterior, los datos que se trabajan para la oblencion de la demanda
del proyecto son

I 34% asistiia una vez cada dos semanas Io que ndca que el 34% se
manearia como una disminucién de la demanda no dejando de asistir d lo
aue se obliene que Ja disminicion seria en un 50% del 34%, por lo que se
maneja para el estudio de la demanda del proyecto wn 17% de la
Gisminucidn de la demanda potencia.

% Para el 16% que dejaria de asistr mienras se homologa el sueldo el
antecedente histérico sobre la época e la inflacin en México en la década
de 1960 indica que la respuesta para homalagar f sueido se estimaba en
dos atapas, os incramentos satariales anuales  las mncrementos que
existian durante el afio especificados entre cada dos o tres meses. D o
anterior se detecmina que si no asisten duranle res meses representa un
total de 12 semanas sin asistr, de un tolal de 48 semanas del a0 se
aotiene que 12 1 48 X 100 = 25% de reduccidn de la demanda del 16%
estudiado, por lo anterior se determinata proyection del proyecto del 16%
es de 4t

> EI 8% que dejaria de asistir se lomara dicho gorcentaje para la proyeccidn
asi proyecto.

> E16% 1o se tomara en consideracion dado que no se especifico
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Do las estimscionas anteriores se tene:

Proyeccién de domanda del proyecto = 17% + 4% + 8%

proyecto camo se presenta enla tabla 11

Tabia 1. Proyeccin de a dermarda del prayecto.

[ ToraL 7%

Fuenta - Elabo

9%

DEMANDA DEL
PROYECTO |

Con los datos anteriores se construye las proyecciones de la demanda del

Latabla 12 muestraIa ocupacion pramedio can Ia demanda del proyecto sobre el

centro gastronenmico.

Tala 12.- Ocupacien pomedio con la demanda dsi proyecto.

I
)

Fusita- Elsborecion propa con Galos 6o 1a 2012 11
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BLMUNICIPIO
'DE TEPIC, Catode studio:

3.2.6.- Anslisis de precios

De las diferontes estrategias para fiar precios se escogio la fijacidn de precio de
campetencia (Baca Urbina, 2003) la cual indica que se estara fijando de acuerdo a
105 precios promedios que tienen las piatilos en oS sestaurantes que cuentan con
ol concapta semejante al que s pretende implementar en el ceniro gastiondmico;
para lo anterior se analizan los precios de cinco establecimientos con Ias
caracteristicas antes mencionadas los cuales son: €1 Chs. Casa Mafiana, €I
Dismante. €I Candileas, Casas Reales estando ubicados en el municipio de

Topic, Unicamente el Gaso del restaurante Casa Mafiana se localiza en las costas

de San Bias, el mativa por el cual se foma dicha Muesira es para no perder de
vista los precias de 10 estableomientos que se encuentian en el extenar del
temilario del municipio de Tepic en & afio 2005. Del estudio anterior, s¢ blienen
o5 precios promedios de. Plailo, posire, ensalada, reffesco. jugos, cerveza y
betidas; la tabla 13 muesira los precios promedios obtenidos

Tabla 13.-Precios promesios de la comperencia

PRECIOS PROMEDIO
opto

DE LA COMPETENCIA
Precio Promedio

Delos precios obtenidos del estudio anterior se proceds a reaizar fa propuesta os

precias de ntroduccion del cenlro gastrondmico 105 cuales se muestran en I tabla
14,
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ELmuNICIFIO

DE TEPIC, i

Tabia 14 Precios de nvoducadn

510
L R128 W

La estrategis para fiar los precios de introduccion &1 mercado se establece can
uca disminucién del cnco A 10% de los precios promedios enlistacos
anteriormente, dicha estrategia prefende hacer que e cenlro gastronémico maneje
precios mas bajos aue Ia competendia y hacer afraciiva ‘a visita al establocimiento
por parte del mercado potencial

Los precios de iniroduccion tendran vigencias de 12 meses tiempo estimado para
aue el establecimiento realice un s6ido proceso de introduccion al mercado,
aurante el periodo establecido los precios tendran incrementos kimestrales
confocme a los indicadares de incremento de Ia inflacion mexicana la cual se
estima que se mantendra con una infiacién del 6% anualizada {Banco de México,
2004]. Posterior a los 12 meses, que se estima gara tener la infroduccion al
mercado, los precios tenderan 3 homologarse con los precias promedios de la
competencia.

3.2.7. Estudio de publicidad
En el desarrollo def punto de publicidad del servicio se pretende realizar de

diferentes maneras conforme a los clientes que se van a atender, en cicho senfido
setienen las siguientes opciones:

TR OTTI C O T =
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DETEPIC, : Barranca " Pichén”.

v

Establocer spot mediante Ia sefial do radio dandoles a conocer el senvicio
que se brinda, la estacién de radio que se escogié para tal efecto fue la
“Grupo Radio Korita® encontrandose bicada en la ciudad de Tepic y tiene
una cobertura total del municipio, por un periodo de seis meses.

Se establace la expedicion de folletos en los principales centro de
concentracién humana por menconar algunos. Universidades, centros.
comercales, estadios de eventos deportivos. entre olos: la duracién de
dicha actividad serd durante seis meses con frecuencia semanal

Hacer del conocimient del mercado segmentado la estiategia de
promocion la cual serd el dia de a semana con menor venta, Ia promacién
serd en hacer un 15 % de descuento

Via ayuntamiento de Tepic mediante los turibuses establecer los horarios
de salida para el recomido y difundilo mediante los medios antes
mencionados.

Sacar spol por television en el cual se muestien las bellezas de las cuales
se pueden disfrutar asi como de las actividades turisticas que se pueden
llevar a cabo, Ia televisora propuesta es el Canal Dos de Tepic 2 las horas
del noliciero local. lo antenor Gurante los primeros tres meses.
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3.3 .- ESTUDIO TECNICO

3.3.1.- Macrolocalizacién

El estado de Nayarit e establece como el punto en el cual se implementara el
funcionamiento de Ia propuesta para el cenro gasironomico, dicha enidad se
localiza af occidente de la Republica Mexicana, limita al nerte con Durango y
Sinaloa.  este y sur con Zacatecas y Jalisco y al oeste con el Océano Pacifico

Mo Erciclopedis Encans, 2003) Macrcocalzacion de Nyt
Geoaratia Fisic

*El territorio del estado es recorrido por la Siera Madre Occidental, 1a sierras de
Palomas y Yesca, en el sur las sierras de Pajartas, Zapotian y la de Vallejo que s
localiza cerca del htoral: al oeste ests la Sierra de San Juan y el cerro del mismo
nembre Se encuentra una extensa zona volcanica en e} sureste def estado En el
foral del estado se encuentran las lagunas de Teacapan, Agua Brava y
Mexcalttlan y el estero de Camichin; fa bahia de San Blas y Jatemba; las Isias
Marias, las Islas Marietas y la lsa sabel.
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€1 sistoma hidiolégico ests formado por el rio de San Pedro, e Lema-Chapala-
Santiago, el Huicicia y Ameca. EI cima del estado es muy vanado debido  su
relieve: en la lanura costera del Pacifico es calido subhimedo, en las laderas
bajas de las sieras es semicalido y en las partes altas de a Sierra Madre
Occidenta es templado subhamedo.” (Enciciopedia digial, 2003)

Economis

“Los principales productos agricolas y fruticolas de la entidad son’ tabaco, fri,

‘azicar. amoz. sorgo, meldn, sandia, pifa, aguacate, café. pidtanc y mango

Las especies de ganado que se crian son bovino y porcino. La actividad pesquera

se realiza en los municipios de San Blas. Rosamorada, Tecuala y Santiago
osti6n y mojar tiapia. La

se encuentra en Acaponela y Huajicori donde se explolan yacimienos de pata y

cobre; la industria de tiansformacion es beneficiadora de tabaco y elaboracién de

cigarros en Tepic, Acaponeta, Tuxpan y Compostela; maquinara, guanas y
fediizantes en Tepic. ingenios azucareros en el Moiino en Tepic, Puga en
Francisco I. Madero; aceites y jabones en Compostela. empacadora de mariscos.
en Santiago bxcuintla, beneficiadora de café en San Blas y Bellavista, asi como
alimentos, cuero, calzado y prendas de vestr en olros municipios. La actividad del
sector terciario esta muy figada a la produccién y comercializacion del tabaco y la
la cafia de azicar ” 2003)

Entre las zanas luristicas destacan la playas de Compostela y Bahia Banderss
donde se encuentra una infraestructura hotelera y de comunicacion; sobresalen
1as playas de Novileros aue es considerada la ms grande del pais, las playas del
Rey, el Borrego, Isias y Ia bahia de Matanchen: las lagunas de Santa Maria del
Oro y San Pedro Lagunillas De Tepic entroncan carretéras a Puerto Vallarta,
‘Guadalajara, Mazatlan, Santa Gruz de Miramar y Francisco |. Madero
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Eoblacién

€1 gesarrollo urbano de la entidad muestra su_ principal caracteristica en I
desiqual disirbucién geografico-municipal de los aseniamientos humanos, es
decir, se incrementa la poblacion bana en unas cuantas cuudades y permanece

les L esté localizada
en 1,908 locaiidades de los 20 muricigios. Los principales centros de poblacion
(de acuerdo a esiimaciones oe INEGI para el 2005) son- Tepic con 252,780
habitantes; Tuxpan con 31,867 habiantes; Santiago bicuintla con 95,385
habitantes; Tecuala con 44.973 habitantes: Acaponeta con 37,349 habtantes;
Ixién del Rio con 26,137 habiantes y Compostela con 63537 habitantes.
Superfice. 27.621 k"

33.

.+ Microlocalizacién

Con base en el estudio realizado se determina que el establecimiento tenga su
ubicacién en el municipio de Tepic a una distancia de 6 km. de la ciudad de Tepic
en el poblado llamado Barranca del Pichdn

Mapa 2 (Enccopedia Encaa, 2008) -
Midrolocalvcion de Tepc.
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Foto 6 (tomada por Camelo, 2005). Fato 7 (Tomada por Camelo,
Paroramica de fa glesia de Garrance  2005).-Iglesia de Bauanca £l
€1 Pichon, Prcion

La Bamanca E1 Pichon se encuenlva ubicado en el estado de Nayart, tene una
alftud de 720 msnm. con clima tempiado ¥ luviss en verana, se encuentia
ubicado a 7 km. de la ciudad de Tepi, uenfa con una poblacin de 227
haditantes (INEGI, 2005) , poblada pintoresco donde predomina hdbilos y
costumbre pueblerinos, rodeado de drtoles y agua abundante, cuenta con un
baineario ubicado al sur de la enrada del pablado y teniendo como uno de sus
principales airactivos la glesia de EI Pichan, Ia cual recibe Ia visita de cientos de
peregrinos durante 05 fines e semana y 103 dias 12 de cada mes y rodeandose
de miles de peregrinos el dia 12 de diciembre de cada af, Ia bananca de £
Pichon cuenta con una actividad econémica de siemra de horializas, fores y
icema como un eultvo tacicional. Barranca el Pichén tiene en sus cercanias a s,
poblados de Bamanca Blanca y La Fortuna, 2 800 mirs. del poblaco pasa la

autopista Tepic ~ crucero de San Blas (cuote mex-15)
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Mapa carretero numerado.- Tepic-Barranca E1 Pichén, cuota
México 15,



ENEL MUNCIPIO

DE TEPIC, Barranca °El Pichéa'.

3.3.3- Determinacién de la capacidad instalada

Un primer factor que se debe  consicerar para fomar 1as decisiones sobre a

capacidad de la empresa debe de ser la demanda potencial insatisfecha (DPY) del

mercado segmentado. el cual, se trabajara sobre un horizonte de tiempo de cinco

afos. y en donde para poder observar el comportamiento del sector comerco y

Servicio y ver si se encuenira en Crecimiento o CONtraccion se fealiza un estudio
el cual

Bl analisis Shift-Share permile observar el comportamiento de n sector. subsector
o rama de la actvidad econémica del municipio, estado o Nacién, el anaista
decide el drea de estudio. EI andisis del comportamiento el sector, subsector o
rama de a actividad econdmica se realiza con base al comportamiento de la tasa
de empleo o bien mediante el indicador del producto intermo bruto (PIB). para el
presente caso se ha utiizado la tasa de empleo, considerando que la misma
puede ofrecer un indice adecuado para observar el comportamiento del sector en
estudio; para proceder al andlis's las tablas 15 y 16 muestian iformacion con
respecto al empleo en los seclores comercio y servicio respectivamente. para el
periodo de 1999 al 2004.

Datos:

Tabla 16.- Empleo en o sector comerco 1999- 2004

ERPLECESTATAL | EWPLEGTOTAL N | EWPLESENEL
perooo WAART | Wm0 06 TEPiC
eneLsecron |
councio
Personal oaped| IR SissT 5oz
ws0 210
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Tabla 17 - Empieo an ol sacta senca 999 2004,

EMCEO ESTATAL | EHPLEG YOTAL B | EWRLEG N
PERIDO. secToR NAYARN | muracrero oe rerc
senveiooe eneLsecron
Penonal  ocupada 33118 T SiEEsT i
1059
R T
Fuanto: Canso Econsmico, d empleo, WEGT B

Variables wtiizadas en as formulas:
€= volumen de emplea

ubindice del sector que se trate.
J= subindice de fa unicad espacial
0= fecha inical del periodo.

fecha final del perioda

Efecto proporcional

El efecto proporcional permite observar a propension del comportamiento del
crecimiento o decrecimiento del sector, subsector 0 tama de fa actividad
econonvica. Tenieado Is siguiente expresion matemalica:
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RESTAURANTES RURALES VIRCLLADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EN EL MUNICIZIO
DETER! Pichbu”.

Dande:
Eyy 4= el empleo 0 produccitn total existente en el sector  6n los a0s extremos.
considarados.

& ¥ Eq= 105 valoras de emplen o praduccién lofal en 1dénticas fechas,

E,

en el afio ds comienzo.

el empieo o producaibn correspondiente al sector | en la ciudad o provingia |

Sp., sector comercio= 3 k

51254 406,069 Jion

39643 318,837

SP, sector comercio 40,863.54

Sp seclor restaurantes y hoteles 3

(34,503 005,0691

Sp, sector restaurantes y hoteles 3 e

Sp, sector restaurantes y hoteles =9,770.31
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LES VINCU: ELMUNICIO
DE TEPIC, Catode studi: Rarranca "5l Pchbn”.

€l efecto proporcional offece el resutado posiivo, de acuerdo a los dalos.
analizados, por 10 que indica que existe ia propension de que el sector comercio
@ sector restaurantes y holeles del municipio de Tepic pueda tener una
crecimiento positivo.

8).- Efecto diferencial

€1 efecto diferencial permite observar el compontamiento de la variable estudiada

del sector, subsector o rama de la actividad econdmica. La expresion matemalica

se muestra a contnuacion

ef empleo o produccion total existente en el seclor &1 ios afos exremas.

considerados.
E.y Eyetos valoces de empleo o produccion talal en énticas fectas

Ejp= el empleo 0 produccion correspondiente al sector | en la ciudad o provincia |

a6 30 g comeno
. e

sa-3 [, (5 e
Z[ glt=

oz
6 sanrsomoo= 1070 (32555

Sd, Sector comercio = 124.62
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RESTAURANTES RURALES YIXCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EN EL NUNICIFIO
E TEPIC, Cuso de.

> o (335

Sd, Sector restaurantes y hoteles = 679.75

Alintroducir a informacién recabada en la formula del efecto diferencial se obtiene

un resultado positivo lo que indica en el municipio de Tepic el sector comercio y el

Sector restaurantes y hoteles tuvieron crecimiento  posiivo (con respecto los
dos en el estado en los sect lizad

que dichos sectores en Tepic se posiciona a la alza en el periodo analizado,

). Efecto Neto:

€l efecto nelo permite estimar si existen las venlajas generales de la variable
estudiada del sector, subsector o rama de la actividad econémica, sobre las
condiciones generales de la region estudiada. La expresion matematica se
muestra a continuacisn:

Sn=Sp+Sd

Sn, Sector comercio = 40,863.54 +124.62

S, Sector comercio =40,988.16

Sn, Sector restaurantes y hoteles.

77031 +679.75 = 1,045.06.

El resutado del efecto neto ofrece un valor posiivo, lo que indica ventajas
generales del tertorio de Tepic para la evolucion positiva de los sectores
comercio y el sector restaurantes y hoteles en el futuro.



ELAUNICIPO

VINCULADOS
DE TEPIC, Cato de ertutio: Darrance “Fi Picun”

Por ‘os resultados anteriores. se observa que el sector comercia y &l secior
reslaurantes y oteles ofrecen condiciones para el crecimiento de. dichas
actividades, por o que se procede a reaiizar las proyecciones para la propuesta
def presente documento en a tabia 17.

Tabia 17 - Prayeccionss de crecimento de a propuesta
ANG | DEMANDA |[INCREMENTO| DEMANDA |INCREMENTO
POTENCIAL | ANUAL CON | POTENCIAL | ANUAL CON
INSATISFECHA | BASE ENEL | INSATISFECHA | BASE EN EL
OPTIMISTA). |  ARO1 L

| A ROYECTO,|  ANO 1
S AL

SERVICIOS AL

30" 70,145 %
o 138 sxpeciatvas de Gecmento da a smpreta y condeoes

La determinacién de crecimiento optimista y la proyeccion de crecimiento del
proyecto se establecen con bese @ la cemenda polencial insalisfecha del
segmento de mercado, cabe mencionar que el crecimiento del proyecto se
encuenira con porcentajes bajos lo cual permitia abservar si con un crecimiento
minimo de la demanda del establecimiento serd rentable o no sea conveniante la

inversion.
3.3.4.- Descripcion del Proceso de Servicio

Teniendo como fuente & la Unidad Académica de Turismo de la Universidad
Auténoma de Nayari, se descibe el proceso de un establegimiento con el giro y
tamaiio del centro gastronomico propuesto de la forma en que fo muestra el
dagrama 1
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EN ELMUNICIPIO

DE TEPIC, : Barranca “E) Pichén”,

Diagrama 1.- Flujo de servicio que se requiere en (3 atencion a un
1 p

propuesta

Recepion de
comensal |
Ubicacion de
comensal
0
&

m
de plaillo) -
Cobro de servicio

=

Fuente Unidsd Acutémic de Tuimo (Pofs. M. Fracnca it Minder)

Cocina (requisicidn
de insumo)




EN EL MONICIPIO

DE TEPIC, Caso de estudia: Barranca “El Pichin’.

> Eleccion de proveedorss.- Se determina en base a un estudio, la calidad de
los insumos, precio y el senvicio de los diferentes proveedores que se
encuenian en el mercado, posteriomente se  hacen los acuerdos
pertinentes con el o los proveedores  seleccionados, raciviendo  los.
insumas y servicio con las caracteristicas determinadas

» Recepcion se insumos - Recepeién y chequeo de la materia prima a cual
deve de contar con caracteristicas de frescura, higiene, empacado y
consistencia adecuada en el caso de los alimentos; vista y cubrir con las
especificaciones técnicas en el caso de los demss insumos.

> Almacén - Acomodar en el cuarto almacén de acuerdo al orden establecido.
fos insumos recibidos previamente.

> Recepcion de comensal.- Tener el primer acercamiento y atencidn al
comensal, persona que se interesa en llegar a consumir al establecimiento
gastrondmico

> Ubicacién del comensal - Preguntar y observar cuales son los lugares
disponibles en el establecimiento para proseguir a ofrecer al comensal una
plaza que sea de su agrado.

» Toma de orden - Atender al comensal por parte del mesero ofreciéndole la
carta menu. Ia especialidad del centro gastronomico y proceder a anatar las
preferencias gastrondmicas del comensal.

» Canta orden.- Recioir la orden de platilo(s) que el fiesero le hace llsgar
solicitandola a la cocina
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MUNICIPO

'DE TEPIC, Caso de estuciu: B hoo.

Cocina (requisicion de insumos) - Recibida la orden de platilo, proceder a
solicitar al almacén los insumos requendos para la preparacion del
platilo(s) solictados por el comensal en atencién.

Cocina (preparacion de platio) - Recibidos los insumos necesarios para la.
preparacion del platilo, se inicia Ja preparacién del (los) platilofs)
solicitacos previamente

Entrega de servicio.- E! canta orden hace dei canocimiento del mesero que
el platlo(s) solcilado(s) por el comensal que se encuentra ubicado en la
mesa determinada se encuentra preparado para su entregar el platilo(s) a
la mesa correcta

Cabro de Servicio.- Teniendo la atencion hacia el comensal se observa al
mismo para atender la orden de salicitud de la cuenta o la solicitud de otro
requerimiento gastrondmico

Despedida del comensal- Ofrece de manera amable las gracias por su
preferencia, dejando patente que serd bienvenido en préximas ccasiones
que desee visitar el establecimiento
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ELMUNICIFIO

DE TEPIC, B

3.3.5.- Disponibilidad de Materia Prima

No se observan dificultades para poder obtener los insumos necesarios para el
funcionamiento del establecimiento debido a la ubicacion que se propone
encontrandose en las cercanias de la ciudad capial del estado en donde se
encuentran establecidos diferentes y variados centros de expendios de los
insumos requeridos por ef centro gastiondmico los cuales cuentan con el servicio
de entrega a domicilic, algunos establecimientos en los cuales se pueden proveer
o5 insumos necesarios s presentan en la tabla 18

Tabla 13 - Provendores potenciaies

Cuoad TELEFoNO
Topic Moy | 2135022 2135516
Tope Nay 2128153
“Tope Nay | 218071 215072 |
I
ey 000
Comercaizadoas | Aguamipa# TBACP | Tepe Ny | 2GS FHiG0
ronadora Sancrense LS
Shen |
Rootes Ao do | Loma oe Fuanacais n | Tepe Nay | 2120868 7766002
Gotiara S 0CY e r 05t | 7% 0200
ercado oo sbasos | Erdh ey conpera | Tepe oy | =
oo ST | J
Foarta Comercial Bcbaala Casa Ley. Abarais Popiiass

ivpaiatos. Soncanen. Auatoes Auers . Gooaeme. Merds ¢

Una fuente de insumos no mencionada anterormente 5 Ja compra directa a los
productores debido 2 que la ubicacidn del establecimienlo cuenta con una
cercania con los mismos, las nhorlalzas pueden ser compradas en as
inmediacones de Baranca Blanca y La Foruna poblsciones con carscaristess
por cultvar hortalizas.y recientemente fresa.
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RESTAIRANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TUKISTICAS
DE TEPIC, Cso de studio: Barranca ") Pich

LMuMICIPIO

3.3.6.- Seleccion de Maquinaria
Dentro del equipo necesario que se presenta en Ia tabla 19 cabe hacer mencion
que las caraclerisiicas de os equipos sefialados son de uso industral, indicando

quetas d a5 de tos

Facla 19 - Equipo ndustnal requendo

B oI
e Tz
|
= P
e |
Enfrar T Reingerador 1
Cocnar Frewdora
= e
! -
e S
= comaEE
e
Cocinar Bancora.
- o o
S S
o
S
=
e
D e ]
e e 5
ool et
- S Chimmants oo |
Awender Mesas b

Somenca o cieme

Fuente - Ele
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'DE TEPIC, Cato de tudi: Barrasca “F1 Fichba”

3.3.7.- Mano de Obra Necesaria
A conlinuacién se describen estimaciones de la mano de obra minima que s
requiers para realizar las actvidades colidianas en el funcionamiento del
establecimiento gastronémico propuesto cumplendo con los objetwos de 1
empresa. Para tal ofecto se muestra a tabla 20.

abla 20 - Mano de obva requenta

DESCRIPCION  FRECUENCIA DE M. DE O. NECESARIA

ACTIVIDAD

‘Admisragon
Contabided O 0
T T
Tar T
LED T
G 4
silasy mesas comensales que
jstan o
ecmint
= Reaiazarl elaboracin ara g
e los ai
solctae |
=) Tiovar las cuentas do B T
ias Gtoronies mazas =
Traraporia da ieumes | Transponar los Bara T T
¥io squpos nsumos o equi
necesancs para el
funcionamiento del
esiabiecim
Velar Estr a orto 0o 135 Dara 7
condicones del local
srarte a horas do
| " eanacer
| establecmiento.

TOTAL | 76 PERSONAS
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RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS £ L MUNICIFIO
TEPIC, Caso de exodio: Barranca “E) Pihin”,

3.3.8.- Determinacién de las Areas de Trabajo y Distribucion
dela Planta

Para realizer la elaboraciin y las estimaciones sobre el presente punto, s
contrato & 1a empresa “Desarrolo Civiles S.A de C.V" la cual asistionda al lugar
propuesto para la implementacion del centro gastronémico elabord una propuesta
determnando la areas necesarias para la operacion de la empresa y la atencian a
los camensales y clentes que asistan @ la misma anexando a la propuesta

presentada la distribucion adecuadas de las areas coma lo resume la tabla 27

Tasia 21.- Resumen e as nacasidad de ritaesiuclura de 2
sropesia

DESCRIPCION
‘Caming rustico que permite acceder al
establecimiento en vehiculo y estacionar los.

mismos.
‘Andadores Parte de la in mﬂaeslmclum el establecimiento
o fcul ranaan os conerases o cianies a
blecimiento, de la misma forma p
serv coma - ads Fevsostn prtas

Avea terraceria

oy
Acea verde | Espaco que carcunvecma av eslablecrmlgnln
Sssvorimeo diosandoy e
e oy s ons
i
Area pergolada Lugar en donde se podvén sllameoer algunas
| o ar o se s 3 estarcis 6o s |
sy e

y cliente:

| rea cubieria copanee P.nu e la infragstructura bayo 1a cual s
{almacén, cocin: tendera a los comensales y se edificara el
s i o ot oo, g 50 Oncortrrt 8

espacio para s cocina y el almacen de los

“Fueria - Proyecios cvles S A 08 CV.
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'RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS £ £, MUNICIFIO.
DE TEPIC, Cusa de e

bl 38

por techo.
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RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EN EL MUNICIPIO
DE TEPIC, Cat de cetudi: Uarranca "6 Pichbr'

Grfica Arquitecténica 3.- Plano arquitectonico abservado
desde un angulo horizontal-frontal del establecimiento
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TURISTIC w10
DE TEPIC, Caso d estudia: Barranca “E) Pihén”.

3.3.9- Aspectos Legales

3.3.9.1.- Aspectos Normativos de Higiene

“La Normalizacién es el proceso mediante el cual se regulan las actividades
desempeiiadas por los sectores tanto privado como pubiico en materia de salud,
ambiente en general, comercial, industrial y laboral estableciendo reglas,

directrces. . atributos, o aplicables.
a un producto, proceso o senicio. Esta actividad se reaiza a través de la
‘expedicion de pueden ser de tres i

a-L Me> (NOM's) que son tecnicas de

onservancia obligatoria expedicas por las dependencias competentes conforme a
Ias finalidades establecidas en el articulo 40 de I Ley Federal scbre Metralogia y
It 5 Jar 105 productos. procesos o
Servicios cuando éstos puedan cansiituir un riesgo latente tanto para 1a seguridad
018 salud de las personas, animales y vegelales asi como al ambiente en general

b- Las Normas Mexicanas (NMX') que son las elaboradas por un organismo
nacional de normalizacidn o fa Secrelaria de Economia en téminos de fo
dispuesto por el articulo $1-A de la Ley Federal sobre Metrologia y Normalizacon
¥ tienen como finalidad estabiecer los requisios minimos de calidad de o5
productos y servicios de que se trate con el Obijeto de brindar proteccién y

orientacion a los consumidores. Su apicacion es voluntaria con excepcion de los.
siguientes casos: 1) Cuando los particulares manfiesten que sus productos.
procesos o sevicios son conformes con las mismas, 2) Cuando en una NOM se
requiera la obssrvancia de una NMX para fines eterminados, y

- Las que elaboran las entidades de a administracion pibiica para aplicarlas a
los bienes o servicios que adquieren, arienden o conlratan cuando las normas
mexicanas o intemacionales no cubran los requerimientos de las mismas 0 sus
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RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADSS TURISTICAS £V EL MUNICIFIO
PIC, Caso de etudic

especificaciones resulten obsaletas o inaplicables que se denominan rormas de

referencia

Toda empresa que se quiera crear ya sea que venda un producto U offezca un
servicio liene que cumpli con ciertos lineamiertos que le faciitaran un mayor
posicionamiento y més seguro en el mercado asi como un incremento en fa
calidad def bien o senicio de que se trate. Las normas en esencia consituyen un
conunto de précticas que deven investigarse con el objeto de saber cudles son
todas aquéllas que deben obsenvarse en el giro que se propone desemperiarse.
Es allamente recomendable informarse con mayor detalle al respecto pues.
periédicamente surgen nuevas practicas que tanta los prestadores de senvicios
como los productores deben cumplir en especial para compelir eficientemente en
el mercado

Existen normas especificas para cada giro determinado, en la tabla 22 se
muestran aigunos ejemplos de normas aplicabies al gic:

Tabia 22. Normas Ofici

s Mexicanas apicabies 1 50

Nombre Nimero Fecha | Descripcién Contanido General
Regamerto daialoy | 1476557 | SF | Oemanesy manpdacinde
o do S o oo
o s ot Oe s sarcad e arsis y s
Santano e Achvasces ramerta de malera i y
Eevieamirion o i
Procucion y Samncis Sirvas ol rarapors
Saniiad cel erc
ouay reos
Regarania G Loy de | GESTFS | OF Geposcones generaes
Tracesy Frovson | 1653
e
Vertisoin | Congecresdosequant o
e g o e
oo
Wiswes |9
easpo o6 P e
abos
S o irona o | 001 STPS. | 1853 | Condooes de sequnasd shaune
ava o8 o s s T

s da los cantos do rabao

Fuenia Secrelors de Ecoronila, 2005
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LADOS A AC £AS EX £L MUMICIHG.
'DE TEPIC, Cuso de ctadia: Bareari “El Pichin’

Problemtica ambiental del giro
No hay normas ambientales relevantes que afecten fa ubicacion del negocio.

3.3.9.

.- Marco Normativo Luboral

£l marco normaiivo laboral tiene por objeto regular Ias relaciones de tiabajo entre
patrones y trabajadores a través del contrato de trabajo en donde se establecen
los procedimientos que son abligatorios de acuerdo a las siguientes leyes

» Constiuaion Poiiica de los Estados Undos Mexicanos

» Gon base en estos preceplos. la Ley Federal dal Trabajo establece los
prncipios minimos por los cuales se regiran las relaciones de trabajo. Estos
principios se refieren a

Relaciones individuales de trabajo
+ Duracién de las relaciones de trabajo
» Suspensién de los efectos e las reiaciones de trabajo
+  Rescision de las relaciones de trabaio

+ Terminacién de las relaciones de trabsjo

Condiciones de Trabajo

Jornada de trabajo (8 his)
Dias de descanso {los previsto por la ley federal de trabaio)

Vacaciores (los previstos por la ley federal del kiabajo)

Salario .

Salario miamo

Narmas protectoras y priviegos el salario

Participacian de fos tabajadares en las uliidades de la empresa (Io previsto
pora dispasicién del PTU)
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'DE TEPIC, Cao de extudio: Barrance “EI Fichon”.

Derechos y obligaciones de los trabajadores y de los patrones

+ Obigaciones de los parones.
+ Obligaciones de los trabejadores

+ Delacapactacion y adiestramiento de los iabajadores
+ Trabaio de los mujeres

+ Trabajo de los menores

+ Trabajos especiales

+ Trabajadores de confianza

Relaciones colectivas de trabajo

+ Coaliciones
+ Sindicatos, federaciones y confederaciones
Contrato colectivo de trabajo

Contrato-ley

+ Reglamento interior de rabajo

+ Huelgas

+ Riesgos do iabajo

+ Auoridades del trabajo y servicios sociales

Esta ley presume la existencia del contrato y de la relacion de rabajo entre la
persona que presta un servicio personal y el que o recibe por Lo aue la fata de un
contrato por escrto no prva al lrabajador de s derechos que derven de Ias
normas de trabajo y de los servicios prestados puesto aue la ley imputa al pation
1a falta ce tal formalidad. Por oifo 1ado, si no se deternina 8l sevicio o servicios
que deba prestar el trabajacor este quedard obligado sdlo & desemperar el tabajo
que sea del mismo género de los que formen el objeto de la empresa sin
embargo, las condiciones de trabajo ya se encueniran defindas en los conlratos
colectivos aplicables y por disposicion expresa de la ley ésta predominara sobre el
conteato individual de trabajo.

TONE DTN LA IO MDY 50



BLMUNCITIO
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DE TEPIC, Cuto de estudia: Dranea *Fi Pehs”.

Yambién por disposicion expresa e la ley. tos ampieados de confianza o pueden
pertenecer a os sindicatos, siempre y en tedo 6350, deberd firmarse con éstas un
contrato individual de Iraba;o

E1 contrato de trabajo constituye una necesidad de carcter administativo tanto
para el trabajador como para 1a emprasa.

Para el trabajador representa un docuMento que e brinda certaza sobre:

» Sus obigaciones particulares: higar, vempo y modo de la prestacion del
senvicio.

*» La coniprestacion que recive por su irabajor salano, descansos,
vacaciones, retribuciones complemeatarias, enre otras;

» Suestabiidad relativa en of empieo

Para ta empresa

+ Porgue le facilta exigic af Irabajador el cumpimiento de sus obigaciones
sobre 10do si se hace pane integrante del mismo el ansiisis del puasto o
cuando mencs, su descripcion

+ Porque le pernite resoiver con seguridad cusiquier disputa sobre la manera
concreta de desarrofar e ratajo.

+ Poraue consiituye un elemento indisgensable como prueda al estar fimado
por & rabajador en posibles confictos labarales.

Las relaciones individuales de trabajo pueden ser

+ Por tiempo indeterminado. Consituye la regla general en las relaciones
laborales donde una persona se obliga a prestar @ olra un rabajo
subordinado y conlinuo que constiluya para o empresa una necesidad
permanente mediante el pago de un salario
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+ Por tiempo determinado. La relacion de Irabajo por tempo determinado

puede ser de dos 1ipos:

Eventual. Aquela relacion por Ia cual una persona se obliga a prestar a otra un

Irabajo personal subordinado que conslituya para la empresa una actividad

y accidental

Temporal. Es aquella relacion por la cual una persona se obliga a prestar a oira
un trabajo personal subardinado que constituya para a empresa una necesidad
permanente. limitada por el tiempo, por la naturaleza del servicio o por la indole
del rabajo, mediante el pago de un salario Este tipo de contratos puede adoptar a
su vez as siguientes formas

Contrato por obra determinada. Es el documento individual de trabajo por
tiempo determinado cuya duracion esta sujeta a ia terminacion de la obra que
estipula el mismo.

Contrato a precio alzado. Es el documento individual de Irabajo por fiempo
determinado en el que la remuneracién es global por fa obra material del mismo.
Los contratos temporales se prormogaran a su vencimiento por todo el tiempo que.

sea bsistan I e dieron origen

En el caso de los vendedores se puede establecer un contrato en el que se
estipule un componente salarial base que asegure Ia permanencia del vendedor
en la empresa y un componente por comision que represente un incentivo
adicional para que mejore su desempeiio. La divisién de porcentajes utiizados con
mayor frecuencia son los que comesponden al 60% de salario base y 40%

comisiones.

Las relaciones colectivas da trabajo estén establecidas en el Tilulo Séptimo de la
Ley Federal del Trabajo donde se reconoce el derecho de los tiabajadores y
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'DE TEPIC, Case de estudic: Barranca “E1 Fichén”.

patrones a ascciarse para el mejoramiento y defensa de sus intéroses y sefala
que: "EI palién que emplee lrabajadores miembros de un sindicato tendré la
abligacién e celebrar con éste, cuando lo solcte, un contralo calectivo’. Por oira
parte, el Reglamento interior de Uabajo define el conunto de disposiciones.
obigatarias para trabajadores y pairones en el desarrolo de los trabajos en una
empresa dentro de las que destacan

Horas de enlrada y salida
Lugar y momento donde se inicia la jomada.

Dias y horas para realizar 1a impieza
Dias y lugares de pago.

Normas para el uso de asientos y silas.
Normas para prevenir los riesgos de trabajo.
o Labores insalubres y pell fos menores.

Permisos y licencias.
+ Tod discip ¥ s forma de apii

Todas las normas necesanias por Ia naluraleza de cada empresa para
consegur fa mayor sequridad en el desarrollo del trabajo,
Ley del Seguro Social

Esta Loy establece en su Titulo Segundo del Régimen Obigatorio las persanas
que régimen obligatorio P

Riesgos de trabajo.
Enfermedades y materidad

Invalidez y vida
Retio, cesantia en edad avanzada y vejez .
Guarderias y prestaciones sociales

También establece las oblgaciones de los palrones referentes a su registro como.
tal, @ inscripcién de los trabajadores al IMSS, informacién de sus altas y bajas,
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modificaciones e salaria y demas datos, conforme  las disposiciones de la Ley
del Seguro Social y sus reglamentos

Secretaria del Trabajo y Previsién Social
Todos los negocios deben cumplic con el Reglamento Federal de Segundad,
Higiene y Medio Ambiente de Trabajo y Noimas Relativas que se presentan en el
capitulo sobre Instataciones Ubicacion y Servicios Auxiliares y en los Anexos de
este documente

Ley del Instituto dei Fondo Nacional de la Vivienda para los Trabajadores.

Estavlece en su articulo 29 las obligaciones de los pationes para inscribirse
inscnbir a sus trabajadores en el insftuto, a determinar el monto y etectuar &l pago

de las aport el cinco por salario de s tab
Servicio asi como proparcionar fa informacion relativa a cada Irabajador conforme
{0 sefala sta ley y en los terminos de la ley de los Sistemas de Aharro para el
Retro y su reglamento

Ley de Sistemas de Ahorro para ol Retiro

Con la creacion de) SAR se establecio una nueva srestacion Gbligataria para 1os
rabajadores que consiste en el 2% del salario integrado del iabajadar que debera
aporar e patran para complementar el fondo del IMSS dirgido al etiro de dicho
empleado. De igual forma el patrén deberd reaiizar la apontacion del 5% para fa
vivienda de los trabaiadores (INFONAVIT),

€1 monio de estas aportaciones se realiza cada bimestie al sistema bancaro
mediante los formatos creados especificamente para el SAR. Las aportaciones
recibides se canaizarén en forma indwidual @ una de fas administradoras de
fandos (AFORE) que seleccione cada trabajador para su admuistracién
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3.3.9.3.- Licencia y Permisos Para Iniciar Funciones

Bl establecmiento o constitucion de un negotio o empresa requiere el
cumplimiento de ciertos equisios y lmites legsles anfe auloridades
gubernamentales, privadas y sociales. A continuacion s eaumeran algunas de las
dependencias a las que deberd acudirse y os tramites que deben realizarse

Secretaria de Relaciones Exteriores

La Secretaria e Relaciones Exteriores (SRE) por medio de 1a Dreccion General
de Permisos. arliculo 27 constitucional autoriza la canstitucién de una sociedad.
Aqui Ia SRE resuelve si la denominacion o az6n Social no esta registrada con
anterioridad y autoriza a determinacion del abjeto social

Notario Piblico/Registro Piblico de Comercio (an el caso de sociedades)

La constitucion de la saciedad se formaliza mediante un contrato social
denommado escritura consiitutiva que establece los requisitas y reglas a partc de
las cuales habrd de funcionar la sociedad Entre olras cosas confienen

1 -Datos genarales de los socios.
2-Objeto sacial
3-Denominacion o raz6n social
4-Duracién de a sociedad

5 -importe del captal social
6-Domiciio social

7.-Organo de agminitiacion

8 Viglancia

5. -Bases para Ia liuidacion
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Secretaria do Hacienda y Crédito Publico

Realizar el registro ante (a SHCP dentro del mes siquiente a

+ Suconstitucién, las sociedades (personas morales)

+ Haber realizado situaciones juridicas que de necho den lugar a presentacidn
de declaraciones penédicas (apertura). las personas fisicas con actvidades
empresariles y las personas morales residentes en el exiranjero deben
soliitar su inscripcién en el Registro Federal de Contnbuyentes de la
Secretaria de Hacienda y Crédito PUbico (forma HRFC-1, en orginal y
cinco copias) donde reciben una clave quo les idenifica on 1o subsecuerte
ante la autoridad fiscal

También la SHCP mantiene el Padrn de Proveedores de la Administracion
Publica Federal al que deben regisirarse las empresas o personas que
e las diferentes

de la administracion publica

Secretaria de Salud

Las actividades relacionadas con la salud humana requieren obtener en un plazo
o mayor de 30 dias de la Secrel
autorzacisn que podra tener Ia forma de: Licencia Sanitara, Permiso Santar,
Regisiro Sanitaro, Tarjeta de Cantrol Sanitario. Esta licencia tiene por lo general
wna afios antes de

fa de Salud o de los gobiernos estatales, una

Instituto Mexicano del Seguro Social

El patén (la empresa o persona fisica con actividades empresariales) y 105
Irabajadores deben inscribirse en el Instituto Mexicano def Seguro Social (IMSS)
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dentro de un plaza no mayor de cinco dias de inciadas las actvidades. Al patran
56 le casifcars de acuerdo con el Reglamento de Clasficacion de Empresas y
denominacién del Grado de Riesgo det Seguro del Trabalo base para far las
cuotas que deber cubrir

Institucion Bancaria

En el banco seleccionada se abre la cuenta de cheques y s recurre a sofictar
financiamiento. se paga 10d tipo de mpuestos (al igual que servicios tales como
electricidad, teléfonos y gas entre olros) y se presentan declaraciones aun cuando
o onginen pago.

De igual manera, el patrén y los trabajadores deben inscribirse ante el Sistema de.
Anormo para el Refio (subcuentas IMSS e Infonavi, forma SAR-01-1. SAR-01-2,
SAR-04-1 0 sus equivalentes en medios magnéticos). En el banco mas adelante.

se depositarin en forma bimestral las aportaciones camespondientes.

Sistema de Informacion Empresarial Mexicano

De acuerdo con la Ley de Camaras Comerciales y sus Gonfederaciones, todas las
tiendas. comercios. fabricas, talleres o negocios deben registrarse en el Sistema
Empresarial Mexicano (SIEM) con lo cusl tendrén 1a oportunidad de aumentar sus
ventas, acceder a informacién de provesdores y clientes polengiales. blaner
informacién sobre los progiamas de apoy0 a enipresas y conacer sobre las
fiitacicnes y programas de compras del gobiero.

Coparmex

En forma opcional el patrdn pusde inscribirse en la Canfederacidn Patronal dé la
Republica Mexicana (Coparmex)
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Sindicato

Aun cuando no existe obigacion legat de afilar a los liabsjadores ante aigin
sindicato, os trabajadores pueden constiuirse en sindicato cuando se conjunten
mas de veinte trabajadores en aciivo. En la praclica los diferentes sindicatos
econacidos por las autoridades del Irabejo en ef ambito federal o local buscan
forzar Ia contratacion coteciiva de los rabaadores y su respectiva afilacion por lo
que es conveniente entablar pidticas con alguna central obrera antes de
consiluirse y asi na terer ue negosiar bajo presion

Instltuto Nacional de Geografia e Informatica

Al inciar operaciones y posteriommente cada afo se debe dar aviso de
manifestacién estadistica ante la Direccidn General de Estadistica dependiente del
Instituto Nacional de Estadistca, Geografia & Informaica (INEGI).

Secretaria de Economia

La Secretaria de Economia (SE) debe verificar y aulorizar tados los instrumentos.
de medidas y pesas que se usen como base u objelo de alguna iransaccion
comercial. Reglamenta y regisira las Normas Oficiates Mexicanas (NOM) que son
obligatorias para ciertos productos (instrumentos de medicion y prueba, ropa y
calzado, salud, contaminantes. entre otros). También existen normas opcionates
cuya adopcion permite la aulorizacién para el uso del selo oficial de garantia
siempre y cuando se cumplan con las especificaciones de un sistema de control
de calidad. Asimismo puede emifr, a pefcién y segin previa comprobacion un
certificado oficial de calidad. La Secrtaria de Economia (SE) estipula y controla
los registros de las marcas. nombres comerciales. patentes y otras formas de
propiedad industriah
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tiene accionistas o se debera inscrioir en el
Registro Nacional de Inversion Extranjera que se lleva en la SE. Por Gitmo. se.
recomienda vistar el sitio web de esta secretaria www.slem.gob.mx porque en

ella se localizan muy diversos programas de apoyo para las empresas que adican
en el pais.

Secretaria del Medio Ambiente, Recursos Naturales y Pesca
Las empresas que emitan a la atmdsfera olores, gases o particulas s8ldas o
liquidas deben solicitar una licencia de funcionamiento expedida por esta
secretaria (SEMARNAP). Estas emisiones deberdn sujetarse a los pardmelios
méximos permitdos por a ley.

Secretaria del Trabajo y Prevision Social

Todos los negocios deben cumplic con el Reglamento Federal de Segundad,
Higiene y Medio Ambiente de Trabajo y Normas Relativas.

Comisién Nacional del Agua
En caso de no estar conectado a alguna red de agua potable y alcantarilado se
debe solictar permiso ante la Comision Nacional del Agua para oblener derechos
de extraccion de agua del subsuelo y de igual manera se deben regisiar las

Gescargas. En ambos casos se origina el pago de derechos.

Otras Autorizaciones. .

Como las relativas a la Comisién Federal de Competencia, Comisién Federal de.
Electricidad, Insituto Mexicano de la Propiedad Industnal, entre oteas * (Secretana
de Economia, Enero 2005)
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3.4.- ESTUDIO FINANCIERO

3.4.1.-Costo de Produccion

Los calculos referidos al costo de producaion se establecen mediante el consumo
promedio de un comensal consideranda que los habitos e aimenta consisten en
un senicio de tes tiempos conformado por: enfremés, guisado y pastre
consumiendo en el mismo alguna bebide; en corformidad con lo anterior la tabla
23 prosenta un desglose del costo de produccion del consum promedio.

Tabla 23.- Costo 60 progucsién delcorsuns promatis

ARTICULO E[ CANTIDAD | COSTODE
INGREDIENTES | PRODUCCION
SUMADO POR
| servic
e senvico 57
iatilo 52035
frioles, arroz, gas. Lecnuga =505
aceite) 5001 Do aror 5045 |
o P x 524 |
| Tom=s:3s |
Postre Pastel =5 7 (rebanada) | 1 servicio 5625
(revanada ce Pay=5875
pastel, pay, | Durazno en aimibar
|duramoopiraen|  Promedio=56.25
aimibar) | |
Bebida T | 1 bebica $518
(refresco.
cerveza) |
rr— i Totai s3m78
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Obtendo el costo de produccion por servicios se prosigue al calculo de las costos.
de produccin anuales especficando que los mismos seran realizados can la
proyeccion de la demanda potencial insatsfecha del proyecto y que tales castos
de produccién seran incrementados anualmente sobre la estimacién del pramedia
inflacionario emitido por el Banco de México, el cual se encuentra estimado sobre
&16% anual. Como se muestra e la tabia 24

Tabia 24 Prayecaonax el costo de procuccion

EMANDA COSTO DE
PRODUCCION ANUAL

" SERVICIO

PROYECTO

53878 59,053 $2,324977.34

|
Inll:clﬂno c Pdel | ‘ |
1

| e

|2 |1o Cian e szsv2085 |

=

| s | 1oexarnn=sazss o0 | samaosar |
4 | 1.06X43.58=$46.19 | 67,747 | $312923383

5 |1
Fusnla - Elaboracion propia con daics 08 12

X 46.19= 5 48.96 | 70,145 $3.4342002
yioa 17

3.4.2.- Equipamiento

Se especifica que las caracteristicas de los equipos requendos en ia presente
tabla son del tipo industrial siendo las necesanas para operar el estavlecimiento
con el equipo adecuado debido a las hores de uso y las propiedades del servicio
que se realiza en un establecimiento gastranamico con Ia intensidad de la

demanda proyectada. Ver tabla 25
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Tabia 25 - Inverson en equpamiento de a propuesia

[ ARTicULo CANTIOAD WVERSION |
| ! ‘SuMADO.
| s1o18 | 2 383

512000 Vars $T2000

ors -
Fignigs, Ovecas (Tecnchogar Sorians, Gas Las Parmas, VICWAR, Sweda ds Nayi
Procucores da Sias y Masas de Madera ge Ja

o
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3.4.3 - Ingenieria del Proyecto

Los aspectos respeciivos al presente tema se retoman del estudio realzado por (3
empresa “Desarrolio Civiles SA de CV" mostrando un presupueslo para I3
construccion del inmueble propuesto en capitulos anteriores; de lo anterior se
contempla un costo de construccion y trabao a realizar para el mismo desgiosado.
a continuacion la tabla 26 muestra dichos costos

Tabia 26 - Costo de constuccien

'AREA TERRACERIA
[ Anoapomes
AREAVERDE

—EDIFICACION
(COLA

ToTAL
Fusris - Desanclos s SAGECV.

Observaciones.

La tabla 26 I de parte de

ue se lienen que reslizar para poder elaborar de manera adecuada la
construccién del establecimiento gastrondmico.

Tabia 26 Qbservaciones a1a consirucabn de la propuesta

iuccion s camino de acceso.

A —L Y —
T i
OBSERVACIONES ‘de un tevantamento topogrfic o ce suelos
——.—,.,,‘WWM.W%WN
[ oo | e =

_— it poerica,cotarsco ires co

Fori - DesaTolos cies S AGe CV
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3.4.4.- Gasto de Funcionamiento u Operacion

La tabla 27 muestra la estimacian de los gastos de funconamiento e I3
propuesta

Tatia 27.- Gastas de fncionarmiento.

“CANTIORD
T

CoNCEs “GASTOMESUAL |
Gerorte Adm 10000 » 0% e

“Contador 7

e —

[ ooty um?a; | T

|
- Weseros e
| 0

[ = Total anwa para o primer afc

et ano w7 fotaclon %

‘ano (cracimion
o ahc ano, 10% ;3% con respacta o 5 |
[ A———" do e
o s crsclmento peinistasors
o e e YA o eapacts s rear ohel | 81850008
onaciont) L |
imiento
ol 3o uno, 17% ; 4% con respecto al cuarto ano) « | $ 1,858,006
nfacion 6%)
SGrpropa con s
TOE BTG T T oy
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3.4.5.- Gastos de Inicio de Operaciones

El iniciar operaciones de un establecimiento confleva a gastos coma o muestra la
tabla 28, 1a cual presenta 05 gastos minimos necesarios para operar en regia

Tabia 20 - Gastos do e do operacians

CONCEPTO DEPENDENCIA GOSTO
[ Avisode apetra el | Secretariado Saiud Gratito
[ Licenc | Depto. De licencas $2.268 B
| mncuumnenlo (oon | “dol ayutamerio
venta de |
o |

[ Energia eléctrica CFE Contemplado en el apartado de |
| | gastos ndiectoecal " |
resupuesto de fa obra civil

[ Anncio urinoss " Subdveccion de | 15 salarios minimos por m
| 3 Ecologia del :\u-ﬂm Az in) 631
o

— Ayuntami ~ |
[~ Consttucion de la Secretaria de s I
| comisnmixade | prevision sacial |
___Capacitacion __ Sl —
I Aol de tegracinds [Sacas abajo Gratuito
isién ¥ prevision social
podadengens | S
| Aprobacion de planes | Secretaria de Gratuito
| pacitacio | socal |
| Autorizacién en materia mmuma T3569
mbi

| yprogramasde | Trabajo y Provisin ‘
|_de impacto ambiental mbiental

Tnscripaion al impuesto reccion de gratuite
sobre la némina_ ingresos | |
TOTAL §13417 |

“Fusnte: Ayuntamienta da Tepe Venania Unica s Gesidn Empresaral, 2005
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3.4.6.- Datos de Inversion

Bojo ef estudio de los cerentes medios de financiamiento para el establecimiento
de empresas de nueva creacion, el medio para fal efecto es contemplado por la
banca privada, debdo a la forma ce operar de la poiiicas de crédto
gubermamental. pasado un monto promedio e § 100,000 cesos la instancia
qubernamental intervien como puente enve ef soficitante de crédito y la banca
privada. Por 1o anteriar, Ia tabla 28 muestra los datos de iversion con un interés
promedio de la banca privada

Tabia 29. Datos do ivarsion.

— CONCEPTO (i
TNVERSION INICIAL

SOCIOS i 4 oraT

il -
PRESTAMO DE LA INSTITUCION |
FINANCIERA CON PAGOS
ANUALIZADOS IGUALES MAS | $3,955,032
INSTERESES DE 17‘/& SDBRE |

.
NUMERO DE SERV\COS IS T
ENLOS PRIMEROS 5ANOS | 59,953; 64,150; 65,949; 67,747; 70,145
proveceion pesimia =
INFLACION PROMEDIO
COSTO DE PRODUCCION par:
GASTOS DE OPERACION ANUAL S 1 15! Bﬂﬂ (para El Enmzr ai\o
SIN INVERSIONES POR PARTE DE LA

EMPRE (NO SE OBTIENEN $0

ESES) |

S

ot Aot o o T W T T VT
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3.4.7.- Costo de Capital (TMAR)
DATOS:
Inversion = § 4,957,207

Participacion en Porcentajes
Socias = (1,002,175 15 4.957.207) x 100 = 20 22%

nstitucion Financiera

(3.955.0321'5 4.957.207 ) x 100 = 79.78%

TMAR =1+ 1 if
Donde:
inflacion = 6%

f= premio sl riesgo = 12% (considerando éste porcentaje como premio al riesgo,
para el caso de México)

Inversionista TMAR = 0,06 +0.12 + (0.06°0.12) = 0.1872

Institucion financiera TMAR = 0.17 (porcentaje de interés de la Institucion
Financiera)

La tabla 29 presenta la Tasa Minima Aceptable de Rendimiento (TMAR) Mixta.

Tatla 20 TMAR mira
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Enla tabla amerior se muestra que la TMAR de capifal total es de 17 344% o que
significa que es el rendimiento minimo que la empresa debe ganar para podes
realizar sus pagas de los intereses sobre fa inversion del

» Interés 18 72% de a aportacion del 20% de los inversionistas y
+ Interés 17% de la aportacidn de1 50% de a institucion financiera

3.4.8.- Cuadro de Amortizacion de la Deuda

Lo empresa considera obtener un préstamo de $ 3,955,032 a cinco anos con
pagas anuales iquales mas el 17% de infereses sobre saldos insolutos, por o

anterior se obliene Ia tabla 30.

Aborio anual = 3,955,032/ 5 = 791,006 4
Tatia 30 Amanzacin de la deuda
INTERES

RE
SALDO  [IVADELOS)
NSOLUTO | INTERESES

= [9791.006 a0 | 8672355 44 |$100,863 32|61 564215 16 $3.164.025
(2o s7or oo 0| 355760435 | Ss068255 140073 8552 1020
403, 51199 /51254 99185 31
133 1,100

540709 si017008 | soks 04015 |
47109 | $20.7058 | $345648 15
032017090 32 Sz 55095 027858

7|
FUBe.- Elaboraciin propia con dalos de présiana a meflucdn inancira
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3.4.9.- Cuadro de Depreciacién de Equipos

El presente calculo es sfectuada mediante ¢l mélodo de depreciacion linasi
teniendo su base tedrica en el porcentaje maximo de depreciacion especificado
n Ia ley de ISR apicado de manera Ineat al conjunio de bienes muetles &
inmuables y sumando el porcentaje depreciado anuaimente. EI fundamento legal
bajo e1 cual se establecen los porcentajes de depreciacion que se muestian @
continuacién se encuentran en ol Atticulo 40y 41 dela Ley del ISR

Los bienes sujetos a la depreciacion mencionada en el parrafo anterior son bienes
que cuentan con un comprobante fiscal de su costo al cual se e denamina factura
de compra. Por dicha causa algunos bienes que aparecen en la ista de
equipamiento no se foman en consideracion para su depreciacion. la tabla 31

muestra o anterior expresado.
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3.4.10.- Capital de Trabajo
Valores e inversiones - Una vez en o contara

con una visita mas flida durante los 30 dias después de su apertura. se
considera que la empresa debe de tener en valares @ inversiones el equialente a
45 dias de gasto, si se toma que el gasto de operacion para el primer afo es de:
$1,258.800 e pracede al calculo respectivo

1,258,800/360X45= $ 157,350
Inventarigs.- Se estima a

condiciones de atender a los comensales ser4 un inventario equivalente a 45 dias
de servicio, con la proyeccion de la demanda del proyecto se estima que en base
los datos obtendos 4 un monto de

Datos

> Visitas de comensales para el primer ario $59,953
> Costo de produccion de un servicio $38.78

» Inventario para 45 dias e servicio

» Meses del aflo 12

Entonces:

59.953/12 = 4997 X 1.6 (equivalente a 45 dias) = 7.495.5 visitante X 38.78 =

$290,675.49

El resultado es el capital que costara tener un inventario para 1os primeros 45 dias.
de operacién del establecimiento gastronomico

Mano de obra- Los trabajadores que son considerados en la empresa para
efectos del calculo del capital de Irabajo se muestran en la tabla 32
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Tabla 32 - Mano de obra consdarsda para ol cagial da rabaa

 CANTIDAD | GASTOMESUAL |
de

CONCEPTO
Gerenle Adminsiradar 1 510,000 + 30

Confador

’gm\m e |
Sodeguero

RecepelGyGocpoda do

‘ Weseros

Cocneras

‘ Caew

Trabajador operaiivo de
transporte y sutido__
Velador

TOTALGmensual | $Tob00

Fusnte.- Elaboracidn piopia con dos de 1 fabla 27

Do la tabla 32 se realiza la multplicacion conrespondiente a 45 dias de trabajo

100,100 X 1.5= § 150,150
Cuentas por cobrar. En la primera etapa de la empresa no se contempla afrecer
politicas de crédita. °

CAPITAL DE TRABAJO = $157.360 + $280,675.49 + $150.150 = $598,175.49
(cuenta: activo diferido)
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3.4.11.- Presupuesto de Flujo de Efectivo
A continuacién se presantan los presupuesios de flujo de efectivo correspordiente
atos prmeros cinco anas de aperacion, los cuales se presentan en las tablas 33
para el afio uno, 34 para el aiio dos, 35 para @ afio fres y 36 y 37 para los afios
cuatro y cines respactivamente,

PRIMER ARO

Tabla 33 -Flo de sfectva para i a0 1o

CONCEPTO
[SERvICIoS vEnDinos
PRECIO UNITARIO DE VENTA (promeda, por 120

7,194,360
70 DE PRODUCCION $23249774 |
uﬂum\n BAUTA. 1
\ \ sao |
$4.069,982.00
astovE cpERAGON 178 anedin s
< DEPRECIACION S1s51,2479
UTILIDAD DE OPERACION 382,
(00 Bta cperacon) i1 20279
N 53,318, 13087
GTILIORD FINARGIERA T 613067
(U1 Opo - tareses por prbst |
(e g s e s oy |

pagados por prestamos)

REPARTO E UTILIDADES (Ui Fin XT0%)

[ UTILIDAD NETA (it F — (mpu + PTU

Fuents - Elabarachn e con daios da a @bla 11,14, 7. 24,27, 30y 31

Nota ISR = 30% tgara ¢l 2 2005, 2% para ol 2006 § 28% para of 2007, 06 acuBrd0 10 gue.
aprobé a Congreso Faderai en Nax. del 2004) PTU = 10% 5 3 emprosh 1ons ingresos anuales
A 123, inaso 9, aceion
X de Ia Constiucin Poitca Maxcana; Resoiucin uno y dos 1ransiono de la Resolucon ds!
repan de uiidades)

ToCT I IO Ca o oy 703



'RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EX EL MUNCIPIO
DE TERIC, C; Fichdn

PUNTO DE EQUILTBRIO

El punto de equilibrio musstra las ventas minimas que debe de tener la empresa
para poder operar sin pérdidas, la expresion matematca se muestia a
continuacion

[
- —C- Donde CF= Costo Fio, C

oo

Costo Variable, P'Q= Total de

unidades vendidas.

1258800

232497134

7,194,360
poder funcionar sin

PE= ~1859,83748 © Son las venlas minmas que debe tener la

O BT E T T T o7



RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EN 1 MUNICIFIO
'DE TEPIC, Caso de estuio: Bacranca “E) Pichir

SEGUNDO ARQ

Tabla 34 - Fuio de efoctivo para el a4 dos

SERVICIOS VENGIO0S ol

PRECIO UNTANIO OE VENTA (157665, 5
s o setase

L cusvo GE PROBUCCION.

[UTitIpA0 sRUTA
GASTO DE GPERACION
+ DEPRECIACION
SR SE GReRACION
en)

umm FINARGIERA TET

0 Ope it i) S|
(u\mmkpnr ey seponca | B2702i7.30
e atyionty SR
TAPGESTOS (SR < A e os iwes | TGET IO

por prestancs) waoase |

sie181805 |

+PTU)
Fuerl” Embotacin o G ios 4513 86l 11, 14, 17,2427, 07 31

PUNTO DE EQUILIBRIO

o L4244 y s au
PE= oy ® aemaws $2101694.47, Son las ventas minimas que debe
Prg s is0em0

tener la empresa para poder funcionar sin pérdidas en el presente perodo

TOSEOCTATIO CAVEI0 0T D
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VINCULADOS A ACT NICIPIO
DE TEPIC,

TERCER ANO

Tabta 36 - Flup de efecivo para el fores.

[servros vERtaDs Goariaar

CANTIDAL
PRECIO UNITARIO DE VENTA (pramed por
|ssrucio ofecdo, conempiands a mface) 1
NTAS 0387
cosi s2874.05747

PROBUCCIEN

DEPRECIACION
| TIIOR0 D GPERAGION w1 Gason

mumn e
— ntereses por présiamo)

(s e g oo Qoo sopryecia | $39778912
| reatzar nnguna versn) | i
[IMPUESTOS (ISR + VA o 03 ierasas 3777 881 2X0 %
pagadas por prostamos 51,095 576 85+
‘ 5051
L srasmonese
REPARTO OE UTILIDADES (Ut Fin X 10%) | 3.1778
sa73, m«z
UTILIDAD NETA (i Fin = (mpu_+ PTUY | 32,043,

e Eoraen s o e e A T T S

PUNTO DE EQUILIBRIO
cF 1550464 .
PEe = Yrissyay = SL0MEI: Son las ventas minimas que

e U ssoisoner

debe tener la empresa para poder funcionar sin perdidas en el presente periodo

TS TT .



ac AS EN EL MUNICIFIO
DE TEPIC, Caio d hin

Tabla 36.- i de efactuo para el 0 cuao

————u

|SERVICIOS VENDIDOS [pesimsial
PRECIO UNITARIO DE VENTA (prcad, por
senici ofec tsmplando Ia flacén)

™
oSt oF PrGBUCEN —

UTILIDAD BRUTA

GASTO OE OPERACTON

+DEPRECIACION

(UTIIDRD DE OFERACION U7 i -Gosia

iR R aseosziar
(Ut Ope. - intareses por préstama) 21
{sin merbs por nversion yaqua ra sa poyects | $4,371.981.23

reaizor inguna mversion]
IVPUESTOS (SR + VA o s riarsses | 4311881 234025+
mos| 1,250,474 56+
0736

REPARTO OF UTILIDADES (Ui Fin X 10%]

Fin = mpu + PTU)

(LTI [t U] 2,589,967.27_
i Eoeacion apa on s 50 a B VT 16 17 20 2 307 57

PUNTO DE EQUILIERIO

cr 1690006

v T e
- PO 9.682,401.24
deoe tenerla empresa para poder funcionarsin perdidas en el presente periodo

2497003 77; Son las ventas minimas que
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ELMUNICIFIO.

Barranca “E) Pichin”.

QUINTO AR

Tabia 37.- Fiujo de aecivo para ol a0 enco.

15ta) T __ s
RO TR0 G o o T - 97
cootecds, conempann enacen
VTR S 10608
COSTO OE PRODUCCION )
BRUTA 7ot s 5|

¥

stz g e
IMPUESTOS (1SR + IVA de ios iareses
pagados por prestamos)

- | semasesn |
REPARTO OE UTIIDADES (U Fin X10%) | 4343391975075 |
31815
TIIOAD NETA 1 P = (g0 + |
o R et e o e 0 A T B8 2 YT

PUNTO DE EQUILIBRIO

F 1,859,006

PES v = amamr
Pr0 1062626605

debe tener la empresa para poder funcionar sin pérdidas en el presente periodo

5 =S274671627, Son las ventas minimas que

TORE O TR IO C RITO VEDOY 708



55 ELMUNICIPO
_ bETERIC, rranca 6] et

3.4.12.- Tabla de Flujo de Efectivo Para 5 Afos

Lo tabla 38 muestra el condensado de los cinco afios propuestos para el anaisis
de Ia invarsion de |2 prapuesta.

Tatia 38.- o 2o afectia para of hanzorta ce fempo,

L —
it T
i ) S [
i L = = =
Tl A L
o

L N e E L

L e s

At T i

T T i

@ N L CoR— ]
427,30, 31.33, 34,35, %8y 37
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RESTAURANTES RUBALES VINCULADOS & ACTIVIDADES TURISTICAS EN EL MUNICIPIO
DF TEPIC, Caso & I Pichén”.

3.5.-EVALUACION ECONOMICA

3.5.1.-Valor Actual Neto (VAN)

oavos:

ENE
70865178 112680965 45267084 1T9RIE0E2 220417005

INVERSION VALOR OE SALVAMENTO
sos200 aam15690

TR
01735

ANz 398939021

van
con a formuta

VAN= inversion » FNE1 /{141 + FNEZ/{4)82 ¢+ FNEMYS 1
(irn

TORT OCT R0 CAVEL G N L DO 710



L MUNCIPIO

3.6.2.-Tasa Interna de Rendimiento (TIR)

oaT0s:

FNE
Teasstre

INVERSION

97207
i e

»
oz2r687

CALCULANDO LA TIR GON FORMULA

1280985 145237084

vs
352816650

donde
vana

Calcuand VEN 2 paras TR
vaN_2

TIR =+ (134b)" (P17 + N)

Datos:

Donde

AR

N=vAN_2 ]

TR= 02278974

$013

o.2278578
5013
$898,39021

1easeIs2 220417003

Con base a los resultados oblenidos s intespreta que el prayecto es rentable

debido a que cuenta can una TMAR menor que ef resultado defa TIR

Es decit TMAR = 17.345% < TIR = 22.77%

oA

1



TLRISTICAS EN EL MURICIFIO

LES
DE TEPIC, Caso d esuchs: Barranca “E1 ichin’

3.5.3.- Comprobacion

COMPROBANDO
R 3520195
02276970
EnE= TOBGSITE 112600065 14267084 179895082 220417005

proceso de comprovason

luarsian = FNE_1J ({15 TIRP) + ENE_2 110+ TRI2)+ 4 FNE VS 1110 TIR} 0}

s4367.207

O TR IO R O T
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RESTAURANTES RUMALES VINCULADOS o ACTIVIDADLS TURISTICAS EN L MINICIHO
PIC, Cavo e exudiv: Dnrranca 21 Piehio:

CAPITULO 4.- GONGLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Con base al estudio realizado se abserva que pusden generarse las siguientes

conclusiones

En el municipio de Tepic se observan dos condicanes basadas en las actidades
en su conjunto. la primera de ellas s que en el estado se encuentra una
concentracion de la generacidn de empleo, ef cual tiene diferentes connotaciones
sectoriates, es decir que se Observa Iraba0 un en los sectores de comercio, el
sector servicios y Ia poca industna que se genera liene preferencias por instalarse.
en ta capital, 10 que deja claro que el empieo se concenlra en la cabecera
municpal. s evidente que dicha preferencia es por oS senacios wbanos
bancarios y de infraestiuctura que ofrece Ia Ciudad, por lo anterior se puede estar
planteando la necesidad de generar empleos an la zona rural del muncipio, ya
que 3 excepcion del poblado de Francisco | Madero y la Midroeléctica
“Aguamilpa”, ctwidades indusinales dentro de su 5

desarmollando de manera prioritaria actividades agropecuanas, s cuales s han

heredado por generaciones por lo anteriar se hace necesario generar Ia
dwersificacion de las actwidades economicas o bien hacer un crecimiento
sastenido de las actividades actuales para con ello reducr el desemplen que se
abserva

El tipo de turisma clésico de sol y playa ya o es el inico fipo de actividad de
distraccion que prefieren los luristas en la actualidad, ya que la expansion de
actividades alternativas ha tenido un incremento y diversificacion, la propuestas de.
restaurantes rurales es contar con actvidades lurisicas  como acgones
complementanas do distraccion para los comensales que asistan a los
establecimientos, por 1o que las actividades que pueden-generase en las
perferias del municipio de Tepc, aparte ce las actividades de agncutura y
ganaderia, pueden ser de tipo risticas ya que en lo largo y ancho del municio
en cuestén s cuentan con diferentes petencialidades turisticas aigunas de lipo

Pistoricas, de flora, fauna, panordmicas, enlre olras; 1o arterior aprovechando 'as

TR GO GO T ooy e
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criv ELMUNICIFD
DE TEPIC, Crvo e estudio: Barranca “El Pichba’

condiciones actusles de las preferencias Wiisticas, por lo que la adecuada

implementacién de los centros gastrondmicos pecmitiva poder diversificar en

pequeiias porciones las acti
del

jades econormicas que se realizan en a zona rural

municigio, lo ameror en busca e la reduccion del desempleo y por

estar eventual react de la economia,

En e momento en que se meora o crea una fuente de ingreso a as familas
dabido a las aclividades derivadas dl centro gastionémico,  permite que fas
fismas cuenten con mayor disponibiidad de capifal para salisfacer sus
nacesidades vitales y secundarias de o cual se pocra absenvar que sus niveles de
bienestar social en rminos de safistaccion de sus necesidades primordiales
tenderan a una mejora, y por ende una feduccion de la Migracién haca la capdal
del estado evitando con ella la consentiacidn poblacional en la cabecera, €5
imporante hacer mencién que dicha migracidn infermunicipal no necesariamente
So cumple ya que en acasiones se llega a la migracion interestatal o infernacion!
por 1o que las propuestas de centros gastronomicos vinculados a actividades
luristicas pudieran eventualmente ofrecer una mejora en las condiciones de

bienestar social dela z0na

Una conclusisn menos oplimista hace reerencia a que las condiciones de la
cultura que se presenta en la zona de estudio no es necesanamente de
convivencia con personas ajenas a su comunidad, por 1o qus en dicho contexto
pueden generarse al menos dos condicianes, 1a primera es que la poblacidn al o
fener una costumbre de rato drecto con turistas o excursionista la hosptalidad
seria cuestionable y por tanto a salisfaceién de los visitantes quedaria pendiente
de complementarse plenamente, Ia otra condicén es que no se pueda generar el
cambio de habito de las actvidades econdmicas de 1a reqion y por consecuencia
o se logre Ia implementacion completa de Ias propuesta considerando el aspecto
gastronomico y luristico.

TN O TV LA 0 T OT 7]



'WESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EN EL MUNICIPIO
bET Jiv: Barrancs “E1 Pichéo”

Por §limo se laga a la conciusién de que con Ia informacion ¥ la metodologia
wiizada para ia elaboracidn de Ia evaiuacién de fa presente propuesta se
conciuye que denvado de fos valores oblenidas en la Tase Minima Aceptable de
Rendimiento, el Valor Actual Neto y Ia Tasa Intema de Retomo el proyecto cuenta
con altas expectativas de resultar viable para su implementacion y con rentabilidad
econémica en su aperacion.
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GLOSARIO DE TERMINOS, SIGLAS Y ABREVIATURAS

Comensal- El témino se refiere a la(s) personals) que asiste(n) a un
establecimiento a consumir los alimentos que su cuerpo y gusto demanda, lo
anterior sin tener o contar con la predileccién por asistir a un establecimiento en
especifico dejando patente que Unicamente asiste al establecimiento que mejor
satisfaga sus necesidades de ruta o tiempos sin tomar en cuenta la preferencia
por algiin establecimiento en particular

COPARMEX. Confederacién Patronal de la Repibiica Mexicana

Crédito.- En comercio y finanzas témino Utlizado para refenrse a las
vansacciones que impican una tansferencia de dinero que debe devolverse
transcurrido cierto tiempo. Por tanto, el que linsfere el dinero se convierte en
acreedor y el que lo recibe en deudor; [0s términos crédito y deuda refiejan pues
una misma transaccién desde dos punlos e vista contrapuestos

Demanda.- En el aspecto de mercadeo referencia hecha a la cantidad con que un
bien o servicio es pedido para su compra inmediata o futura

Demanda Potencial
puede ser solicitado debido a una cantidad de personas que requieren dicho bien

Se determina como la cantidad con que un bien o servicio

para salisfacer una necesidad o un deseo.

DPI.- Demanda Potencial Insatisfecha

Economia.- Ciencia social que estudia Ios procesos de produccion, distnbucion

comercializacién y consumo de bienes y sevicios.
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RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EX EL MUNICIFIO
bE e e estudic: Barrancs 51 Pichiar

Excursionista.- Los visiantes de un dia o excursianistas son aquellos que no
pasan la noche en un alcjamiento piblico o privado en el pais, eslado o
comunidad visitada

Financiamiento.- Mecanismo por el cual se solicita la renta de un capital ajero
con fines diversos, a la renta de dicha capital se le canace con el nombre de

interés,

Inflacién y Deflacién.. Térmnos wiiizados para describir un aumento o una
disminucion del valor del dinero en relacién a fa cantidad de bienes y servicios que
se pueden comprar can ese dinesa, cuando existe inflacitn se pierde la capacidad
de comprar bienes o servicios con una cantidad determinada de dinero, la
deflacién liene un efecto conlrario. se aumenta la capacidad de compra de tienes
o servicios can una determinada cantidad de dinero.

IMSS.. Instituto Mexicano del Seguro Social
INEGI.- Instituto Nacional de Geografia e Informatica

Inventario.- Regisiro de bienes con que se cuentan dentra de una organizacion
los cuales tienen la caracteristica de ser propiedad de la misma, usualmente
uiizados en el funcionamiento de 3 misma,

Materla prima.- Requerimiento de matenial para fa elaboragicn de un producio,
‘que Hleva consigo una transformacion de la misma

Mercado.- Cualquier conjunto de transacciones o acuerdos de negacios enire
compradores y vendedores donde exste cieta coripetencia entre los
participantes. EI mercado surge desde el momento en que se unen grupos de
vendedores y compradores y permite que se articule &l mecanismo de la oferta y

demanda,
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RESTAURANTES RURALES YINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EN EL MUNICIHO
TEPIC, Cato de esudio: Barranca “El Pich

NMX's.. Normas Mexccanas

NOMX's.- Normas Oficiales Mexicanas.

Oferta.- Cantidad y disponitiidad de un bien o servicio que se desea ofrecer a los.
compradores par parte de los oferentes que se encuentran participando en el
mercado del bien o sevicie en cuestion

Oferta y Demanda.- En economia, insttumentos esenciales para la determinacion
de las precios. Segin 1a 1e0ria {a ley) de Ia oferta y la demanda los precios de
equiltrio de mercado de los bienes y senvicios se deferminan por la interseccion
de la ofeta y la demanda En teoria, cuando la oferta supera la demanda fos
productores deben reducir los precios para estimular las ventas; de forma analogs,
cuando la demanda es supenor a la oferta los compradores presionan al alza el

precio de los bienes.

Precio.- En Ecanamia, vafor de mercado de 105 bienes medido e érminos de lo
que un comprador esté dispuesto a dar para dbtenerlos. Normalmente los precios
56 expresan en funcién de una cantidad do dinero —de hecho, fa principal razén
por Ia que se liiza ol dinero reside e su ublidad para refijar el valor de los
precins—, pero en los sisteras de trueque [0s precios vienen dados por ¢l valor
e un bien en relacién con olros bienes que 8 su vez liesen un determinado valor,
por 1o que todos los precios de todos (05 tienes se delerminan muluamente sin
que intervenga el dinero.

Plazas.. En términos de administracion de negocios de bebidas y sumentos. se
hace referencia a la capacidad Gon que cuenta el negocio para sentar y atender a

los carmensales que e visitan

$AR.- Sistema da Ahorro paca el Reliro
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ELMUNIGIPO

DETERIC

SE.- Secretaria de Economia
SEMARNAP . Secretaria dei Medio Ambiente, Recursas Naturales y Pesca

SRE.- Secretaria de Relaciones Exteriores

'SHCP.- Secretaria de Hacienda y Crédito Publico.

SIEM.. Sistema de Informacidn Empresanal

Turismo.- Actividad muitisectorial que requiere la concurrencia de diversas areas
sroductivas —agricultura, construccion, fabricacion— y de los setores piblicos ¥
privadas para proporcionar los bienes y los servicios utiizados por los turistas No

tiene limites determinadas con claridad ni un producto tangble sno que es la

Turistas.- Son visitanles que permanecen una Noche ComMo MINMo en el pais.
estado o comunidad visitada

P i



ACTIVIDADES L aumICING
DE TEPIC, Cuto de estudi: Bareancs “E1 Pichiv

ANEXOS

Anexo 1 (Encuesta)
Formato utilizado para aplicar las encuestas

Encuesta para establecer fa prayeccién de a DPI pesimista para un t:abaja de

investigacién.

Escenario Gnico

Razanamiento
Si U tuviera el habito de salr a comer a un restaurante una vez 2 a semana,
donde su gasto promedio de $120 pesos aumentara a $138 pesos por salda.
debido a una inflacion inadvertida del 15%.
¢sequitia asistiendo con la misma frecuencia a comer al restauranie de Su
sreferancia?

a) si

b} Asstiria 1 vez cada 2 semanas

<) Dejaria de asistir mientras se homologa el sueldo

9) Dejaria e asistir definitivamente

&) Otras respuestas.

GRACIAS FOR SU ATENCION

s T30




Cavo de exvci: Barr

RESTAURANTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EN EL MUNICIPIO
DE TEPI ca "E1 Pichdar.

FUENTES DE INFORMACION
Directas

> Automot v . col San Juan,

‘Tepic. Nayarit Diciembre 2005
Autopartes Xaiisco, Boulevard Tepic:Xalisco # 2. Xalisco, Nayarit Diciembre.
2005,

Ayuntamiento de Tepic, Calle Puebla Esq, con Nervo, Tepic; Nayarit
Febrero 2005

»

Casa Ley. Av. Insurgentes # 871 ote. Tepic; Nayaril. Enero 2005,
Cerveceria Modelo, Boulevard Tepic-Xalisco K. 5. Xalisco; Nayant. Enero
2005,

Desarrollos civiles S A de C.V. Av. de la cultura # 10 fracc. Cd. del Valle
‘Tepic: Nayari. Noviembre 2005.

Emboteliadora del Nayar, Av. Insurgentes # 1100 cle Tepic, Nayaril. Enero

2005

> Gas Las Paimas, Carretera Federal 15 (tepic-gda ) K. 212, Tepic; Nayart
Diciembre 2005

> Maquina regisiradoras Sweda de Nayart, Cale San Luis # B nte. Tepic:
Nayarit Diciembre 2005

> PifaMéndez Francisca, Universidad Aunoma de Nayari, Planta Alta de la

Unidad Académica de Turismo. Abril del 2006, 11:30 am.
> Poblado Atonalismo. Tepic; Nayarit Diciembre 2003 - Enero 2005

Poblado Barranca EI Pichén. Tepic; Nayari. Diciembre 2003 - Enero 2005,

B

v

Pablado Bellavista. Tepic; Nayari Dicembre 2003 - Enero 2005,

Poblado Buenos Aires. Tepic; Nayarit Diciembre 2003 - Enero 2005

Pobiado Calera de Cofrados Tepic: Nayant. Diciemore 2003 - Enero 2005,
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v

v

v

.

v

v

v

v

v

v

v

v

v

\

v

Poblado

Pabiado

Poblado

Poblado

Patlado

Pablado

Poblado

Poblada

Potiada

Poblado

Poblado

Pabiado

Pablado

Patiado

Poblado

Pablado

Poblado

Poblado

Poblado

Pablado

Pablado

Canmichin de Jauja. Tepic; Nayarit. Diciembre 2003 - Enero 2005
Colana & de Enero. Tegic: Nayat, Diciembie 2003 - Enero 2005
El Aguacate Tepi; Nayarit Diciembre 2003 — Enero 2005

El Casco Tepic, Nayant Diciembre 2003 - Enero 2005

£l Refugio. Tepic: Nayarit. Diciembre 2003 - Enero 2005.

€I Rincon. Tepc; Nayarit Diciemere 2003 - Enero 2005

El Trapichilo. Tepic; Nayar: Diciembre 2003 - Enero 2005
Francisca I, Madero. Tegic, Nayarit. Diciembre 2003 - Enero 2005
Jesus Maria Corte. Tepic, Nayarit. Diciembre 2003 - Enero 2005
Jumatan Tepic; Nayarit. Diciembre 2003 - Enero 2005

La Cantera. Tepic: Nayarit Diciembre 2003 - Enero 2005.

La Escondida. Tepic: Nayari. Diciemore 2003 - Enero 2005,

La Fortuna, Tepic: Nayarit. Diciembre 2003 - Enero 2005.

La Herradura, Tepic; Nayaci. iciembre 2003 - Enero 2005

La Vilita. Tepic; Nayari. Diciembre 2003 - Enero 2005,

Las Blancas. Tepic, Nayarit Diciembre 2003 — Enero 2005

Lo de Lamedo. Tepic: Nayarit Diciembre 2003 - Enero 2005.
Mora, Tepic; Nayarit. Diciemore 2003 - Enero 2005

San Andrés Tepic; Nayari. Oiciembre 2003 - Enero 2005.

San Cayetano. Tepic: Nayari. Diciembre 2003 - Enero 2005.

San Femando. Tepic; Nayant. Diciembee 2003 - Enero 20C5.
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HESTAURARTES RURALES VINCULADOS A ACTIVIDADES TURISTICAS EN EL MUNICIPIO
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